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Voorlopige agenda van de
commissie Beheer en Verkeer van 12 december 2012

Hierbij wordt u uitgenodigd voor de openbare vergadering van de commissie Beheer
en Verkeer

Datum: woensdag 12 december 2012
Aanvang: 16:30 uur
Locatie: Oude raadzaal
Voorzitter: dhr. J.P.A. van Rooij
Griffier: dhr. W.T. Meijer; (050) 3677726; wolbert.meijer@groningen.nl

Opening
Bijlage - Uitnodigingsbrief (pdf)

Voorafgaand aan de officiële vergadering vindt er om 16.15 uur een presentatie
plaats ter toelichting op agendapunt B3

A. Algemeen deel

A1. Opening en mededelingen

A2. Vaststelling agenda

A3. Afspraken en planning
Bijlage - Besluitenlijst 21 november (pdf)
Bijlage - LTA B&V december 2012 (pdf)
Bijlage - IM lijst B&V december 2012 (pdf)
Bijlage - tkn IM lijst B&V december 2012 - afgehandeld (pdf)
Collegebrief - LTA-brief wethouder Van Keulen (pdf)

A4. Conformstukken

a. Kredietaanvraag sanering riolering 2013
(raadsvoorstel 22 november 2012)
Raadsvoorstel - Kredietaanvraag sanering rioiering 2013 (pdf)

b. Aanvraag uitvoeringskrediet busbaan P+R Europapark - UMCG
(raadsvoorstel 22 november 2012)
Raadsvoorstel - Aanvraag uitvoeringskrediet busbaan P+R Europapark - UMCG
(pdf)

A5. Rondvraag
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B. Inhoudelijk deel

B1. Kredietaanvraag 2013 vervangingsinvesteringen en aanvullend langcyclisch onder-
houd openbare ruimte
(raadsvoorstel 29 november 2012)
Raadsvoorstel - Kredietaanvraag 2013 vervangingsinvesteringen en aanvullend
lang cyclisch onderhoud (pdf)

B2. Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009
(raadsvoorstel 8 november 2012 + collegebrief 30 november 2012)
Raadsvoorstel - Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009 (pdf)
Collegebrief - Nacalculatie riolering 2009 (pdf)

B3. Marketing- en communicatieplan gemeentelijke parkeergarages "De auto onderdak"
(raadsvoorstel 29 november 2012)
Raadsvoorstel - Marketing en communicatieplan gemeentelijke parkeergarages
De auto onderdak (pdf)

B4. Invoeren van betaald parkeren op het P+R-terrein P3 nabij Europapark
(raadsvoorstel 15 november 2012)
Raadsvoorstel - Invoeren van betaald parkeren op het P+R-terrein P3 nabij het
Europapark. (pdf)

B5. Gebruik busbanen door verloskundigen
(collegebrief 1 november 2012)
agendering op verzoek van CDA en SP
Collegebrief - Gebruik busbanen door verloskundigen (pdf)
Bijlage - BESPREEKPUNTEN van het CDA en de SP (pdf)

B6. 30 km inrichting Engelbert / Middelbert
(ingekomen brief belangenvereniging M.E.E.R - dorpen 8 november 2012)
agendering op verzoek van Stadspartij
Ingekomen stukken - brief Meerdorpen (pdf)
Bijlage - bespreekpunten stadspartij (pdf)
collegebrief aan MEER-dorpen (pdf)

C. Huishoudelijk deel

C1. Ingekomen stukken
Ingekomen stukken (pdf)

C2. Vaststelling verslag 21 november 2012
Verslag 21 november 2012 (pdf)
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. Sluiting

Bij commissievergaderingen kunt u gebruik maken van het spreekrecht bij de in-
houdelijke agendapunten (inclusief de conformstukken onder A) en de rondvraag.
U krijgt dan drie minuten de gelegenheid de commissieleden te vertellen hoe u over
een onderwerp denkt. Voor aanmelding en informatie kunt u terecht bij de commis-
siegriffier. De agenda’s zijn onder voorbehoud. De definitieve agenda’s worden in
de vergadering vastgesteld.
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Geachte commissieleden, 

 

Namens uw plaatsvervangend voorzitter, de heer J.P.A. van Rooij, nodig ik u uit 

voor de vergadering van de raadscommissie Beheer en Verkeer op woensdag 12 

december 2012 om 16.30 uur in de Oude Raadzaal op het Stadhuis.  

 

Presentatie 

Voorafgaand aan de commissievergadering (16.15 uur) vindt er een korte presentatie 

plaats ter toelichting op het agendapunt over garageparkeren. Tijdens de vergadering 

zelf was daar helaas geen ruimte voor. Dus zorgt u ervoor dat u iets eerder komt. De 

presentatie komt te vervallen als er voor 12 december een actualiteitendebat wordt 

aangevraagd. 

 

LTA etc. 

De LTA en IM-lijst zijn bijgewerkt n.a.v. de gesprekken tussen uw voorzitter en de 

wethouders Van Keulen en Seton. We hebben als griffie overigens besloten dit 

agendapunt een wat kortere titel te geven, iets publieksvriendelijker ook: ‘afspraken 

en planning’. 

 

Conformstukken  

De eerste twee conformstukken zijn redelijk technisch van aard. Het derde stuk 

hebben we op de conformlijst geplaatst omdat het een vervolgactie is op een eerder 

door de raad genomen besluit. Mocht u bij één van deze stukken een woordmelding 

hebben of ze toch tijdens het inhoudelijk deel willen bespreken, wilt u dat dan ruim 

van tevoren aan voorzitter/griffier doorgeven? Het stuk Nacalculatie Plataanlaan 

bleek een kleine fout te bevatten, daarom hangt er nu even geen stuk aan dit punt. Dit 

wordt z.s.m. goedgemaakt. 

 

 

 
 

Onderwerp Uitnodiging commissievergadering 12 december a.s. 

  

 Leden raadscommissie B&V  

   

   

 

Telefoon (050) 367 77 26 Bijlage(n)  

Ons

kenmerk  

Datum 30 nov 2012 Uw brief van  

Uw

kenmerk  
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Bladzijde 2 van 2 
Onderwerp  

 

 

 

 

 

 

 

Volgorde inhoudelijk deel 

We beginnen weer met de beheer-onderwerpen, daarna volgen de verkeer-

onderwerpen. 

 

Sanering riolering 2009 

Dit raadsvoorstel stond de vorige vergadering op de conformlijst. Vanwege de 

gemelde kredietoverschrijding vroeg de PvdA om nadere informatie, en agendering 

voor het inhoudelijke deel van de volgende commissie. De gevraagde nadere 

informatie is inmiddels ontvangen, de desbetreffende collegebrief hangt (naast het 

raadsvoorstel) aan het agendapunt. 

 

Aangevraagde agenderingen 
 

Tijdens de vorige vergadering heeft het CDA mede namens de SP gevraagd om 

agendering van de collegebrief over het gebruik van busbanen door verloskundigen. 

Hiervoor zijn inmiddels bespreekpunten aangeleverd. 

De Stadspartij had drie agenderingsverzoeken: de vragen en antwoorden m.b.t. 

geluidsoverlast evenementen, de ingekomen brief van de belangenvereniging MEER-

dorpen over 30km-beleid en de ingekomen brief van het platform Stoker en Brander 

over P4 op Europapark. De voorzitter heeft besloten dat er ruimte was voor slechts 

één van de drie, waarop de Stadspartij koos voor de brief van MEER-dorpen.  

Bespreekpunten zijn bijgevoegd. De andere agenderingen worden doorgeschoven 

naar januari.  

 

Met vriendelijke groet, namens de plv. voorzitter, 

 

 

 

 

Wolbert Meijer 

Commissiegriffier 
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BESLUITENLIJST  

RAADSCOMMISSIEVERGADERING BEHEER EN VERKEER 

 

Datum:  21 nov 2012 

Plaats:  Oude Raadzaal  

Tijd:   20.00 – 22.15 uur 

1. AGENDAPUNTEN VOOR DE RAAD 

 

• Raadsvoorstel Uitwerking structuurvisie Een graf in Stad 

o Conform naar raad 28/11 

• Raadsvoorstel Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009 

o Afvoeren van raadsagenda 28/11 

o Op discussielijst commissie december 

o Wethouder Seton komt met antwoorden op vragen PvdA + ontbrekende bijlagen 

• Raadsvoorstel Gemeentelijke voedselvisie 

o Als 1-minuutinterventie naar raad 28/11 

o PvdD overweegt motie 

• Raadsvoorstel Uitvoeringsplan Sontwegtracé 

o GL overweegt motie 

o Wethouder Van Keulen komt voor de raad met brief over duurzaamheidsaspecten 

• Collegebrief  Bezuiniging bemensing fietsenstallingen 

o Stadspartij overweegt motie  

2. TOEZEGGINGEN  

• Wethouder Seton  

o Koppelt terug over gesprekken m.b.t. hondenloslooproutes 

o Komt met brief over situatie Attero 

o Komt met informatie over financiële situatie bij Stadstoezicht (= portf. Visscher) 

o Begin volgend jaar uitvoeringsprogramma Voedselvisie 

• Wethouder Van Keulen 

o Komt voor de zomer met evaluatie tram-traject 

o Zal raad informeren als er zich aanbestedingsvoordeel voordoet m.b.t. Sontwegbrug; 

dit zal dan worden ingezet voor duurzaamheidsaspecten 

3. LTA, MOTIES/TOEZEGGINGEN, INGEKOMEN STUKKEN 

o Rondgemailde LTA-afspraken met wethouder Van Keulen zijn akkoord en kunnen 

worden verwerkt 

o Idem m.b.t. LTA-brief wethouder Visscher 

o Moties klimaattop, kinderkermis en onderhoud speeltoestellen kunnen op 

‘afgehandeld’ 

o Stadspartij verzoekt agendering van: 

� Antwoorden op schriftelijke vragen inzake geluidsoverlast evenementen 

� Ingekomen brief Platform Stoker en Brander 

� Ingekomen brief belangenvereniging MEER-dorpen 

o CDA en SP verzoeken agendering van: 

� Collegebrief inzake gebruik busbaan door verloskundigen 

4. VERSLAG(EN) 

• Verslag 10 oktober conform vastgesteld 

5. VERGADERINGEN, WERKBEZOEKEN E.D. 

• N.v.t. 

6. AFSPRAKEN 

� N.v.t.. 
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Bestuursd iens t \ngen 
Onderwerp Langctcrmijn agenda raad ^ ' " ^ 

Steller Mans Schuurman 

De leden van de raad van de gemeente Groningen 
te 
GRONINGEN 

Telefoon (050)3678003 Bijlage(n) - Onskenmerk RO.12.3372031 

Datum " " "JEC 2UlZ Uwbrief _ Uwkenmerk -

Geachte heer, mevrouw, 

Hierbij wil ik u nader informeren over de afliandeling van een aantal onderwerpen op 
de lange-termijn agenda van uw raad die mijn portefeuille betreffen. 

Vragen over gedeeld autogebruik 
De vragen van VVD-raadslid mw. Koebmgge waren aanleiding om nog eens naar de 
thans geldende spelregels te kijken. De conclusie is dat van die regels nog weinig 
stimulans uitgaat om het gedeeld autogebmik te bevorderen. De komende maanden 
wordt bezien of dat anders kan. In het voorjaar kom ik daar bij uw raadscommissie op 
temg. 

Jaarverslag Parkeerbedrijf 
Het Jaarverslag wordt u in het voorjaar 2013 aangeboden, samen met de cijfers van de 
meerjarenprognose. Bedoeling is dat u hier in april een bespreking aan kunt wijden. 

Evaluatie parkeergarage Damsterdiep 
De extem onderzoeker heeft aangegeven de evaluatieresultaten eind febmari aan het 
college en raad te zullen aanbieden. Bespreking in de raadscommissie Beheer & 
Verkeer van 13 maart a.s. lijkt daardoor enigszins prematuur. 

Gehandicaptenvervoer en -parkeren rondom de Euroborg 
Ik heb u tevens toegezegd nog terug te zullen komen op de bereikbaarheid van taxi's 
met gehandicaptenvervoer rondom de Euroborg. Taxibedrijven hebben de 
mogelijkheid per voertuig een ontheffing perjaar aan te vragen. De bedrijven en ook 
de ondememers in het gebied zullen daar nog eens over worden geinformeerd. Andere 
bedrijven kuimen bovendien dagontheffingen aanvragen. 
Daamaast hebben bewoners van de Stoker en Brander verzocht algemene 
gehandicaptenparkeerplaatsen voor bezoekers aan te leggen. Het komende halfjaar 
zullen wij in het gebied bij wijze van experiment zowel bij de Stoker als de Brander 
hiervoor tijdelijk 2 parkeerplaatsen realiseren. De handhaafbaarheid zal daarbij een 
belangrijke rol spelen. 

SE.4.C 

file:///ngen
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Toezeggingen raadscommissie Beheer en Verkeer d.d. 21 november 
Ik zal u informeren mocht er zich een voordeel voordoen bij de aanbesteding van de 
Sontwegbmg. Ook kom ik voor de zomer volgend jaar bij u temg met een evaluatie 
van het tramtraject. 

Met vriendelijke 

, wethouder. 
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Raadsvoorstel 

Datum raadsvergadering 19-12-2012 

Raadscommissie 

Datum raadscommissie 

Bijlagen 

^'^^^Gemeente 

yjroningen 

Registratienr. RO 12.3343931 

Datum B&W besluit 20-11-2012 

Portefeuillehouder 

Steller Dries Jansma 

Telefoon 3678541 

E-mail dries.jansma@groningen.nl 

Onderwerp 

Kredietaanvraag sanering rioiering 2013 

Concept raadsbesiuit 

geraamde 
De raad besluit: 
I. een bmto krediet beschikbaar te stellen van € 14.315.000,- (inclusief € 1.947.000,-

afdracht BCF-egalisatiereserve) voor sanering rioiering programma 2013; 
II. de kapitaalslasten te dekken uit de jaarlijkse opbrengsten van de rioolheffing; 
III. de gemeentebegroting 2013 dienovereenkomstig te wijzigen. 

mailto:dries.jansma@groningen.nl
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(Publieks-)samenvatting 

De raad stelt een krediet beschikbaar van€ 14.315.000,- (inclusief € 1.947.000,- geraamde 
afdracht BCF-egalisatiereserve) voor de sanering van de rioiering van het programma 2013. 

Inleiding 

Ieder jaar dient de raad krediet beschikbaar te stellen voor de sanering rioiering conform het 
vastgestelde Groninger Water- en Rioleringsplan. 

Beoogd resultaat 

Door het uitvoeren van de noodzakelijke saneringen in het rioolstelsel waarborgen we de kwaliteit, 
het functioneren en de volksgezondheid. 

Kader 

Dit voorstel vloeit voort uit het vastgestelde Groninger Water- en Rioleringsplan (2009-2013). 

Argumenten/afwegingen ^ 

In het gei'ntegreerd Groninger Water- en Rioleringsplan (GWRP) 2009-2013, vastgesteld door uw 
raad op 17 december 2008, is een financiele meerjarenplanning rioiering opgenomen met voor elk 
jaar een indicatief jaarprogramma, dat voor de aanvang van het betreffende jaar zijn definitieve 
vorm krijgt. 

Nu het noodzakelijke saneringsprogramma voor de rioleringen 2013 nader uitgewerkt is, vragen wij 
aan uw raad een bmto krediet voor de sanering van de rioiering. Voor het programma sanering 
rioiering 2013 is een bedrag benodigd van afgerond € 14.315.000,- (inclusief € 1.947.000,-
geraamde afdracht BTW Compensatie-Fonds (BCF-egalisatiereserve)). De lasten worden conform 
de voorgaande jaren gedekt uit de opbrengst van het rioolrecht. 

In de bijlage is een overzicht opgenomen van het definitieve programma sanering rioiering 2013. 
De aanleg van rioiering op het complex Bmilweering wordt in 2013 afgerond. Met de uitvoering van 
de rioolwerkzaamheden op Bmilweering en de gerealiseerde aansluiting van de woonschepen met 
een ligplaatsvergunning lozen alleen de schepen in de Noorderhaven en de Hoomsedijk nog 
ongezuiverd hun afValwater binnen de gemeente Groningen. Hierover zijn we met verschillende 
partijen in gesprek om te komen tot een oplossing. 

Maatschappelijk draagvlak/participatie 

Dit programma is integraal afgestemd binnen het programma Stadsbeheer, hetgeen betekent dat deze 
werkzaamheden met alle betrokken partijen die in de openbare mimte werkzaamheden verrichten, 
zoals Ruimtelijke Plannen, Verkeer & Vervoer, Ingenieursbureau, Waterschappen, Nutsbedrijven en 
Woningbouwcorporaties, is afgestemd. 

Financiele consequenties ^ 

Bij de vaststelling van het GWRP 2009-2013 is afgesproken dat de financiele parameters jaarlijks 
worden geevalueerd ten behoeve van de tariefstelling van de Rioolheffing. De uitkomsten hiervan 
zij n meegenomen bij de vaststelling van het tarief rioolheffing 2013. 

Het beschikbaar stellen van het gevraagde krediet leidt tot een begrotingswijziging. 
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Bijlage 'Kredietaanvraag sanering rioiering 2013' 

ULAGE 

$aiieririg rioiering 2013 :/ Kosten 
Buurt 61 RIvierenbuurt Fase 3 (relining) 

Hereweg 
Totaal € 396.0001 

Buurt 64 Helpman Fase 1 (relining) 

Verlengde Hereweg 
Totaal €1.037.000 

Buurt 41 Oosterparkbuurt Fase 2 (relining) 

Oliemuldersweg 
Totaal 

Buurt 41 Oosterparkbuurt Fase 2 (sanering + 

€ 2.087.000 

afkoppelen) 

Begoniastraat 
Hortensialaan 
Dahliastraat 
Totaal €1.516.000 

Buurt 04 DIepenring Fase 1 (relining) 

Noorderhaven NZ en ZZ 
Lopende Diep NZ en ZZ 
Guyotplein 
Markstraat 
Ossenmarkt 
Spilsluizen NZ en ZZ 
Totaal €1.280.000 

Buurt 04 DIepenring Fase 1 (saneren + afkoppelen) 

Boterdiep 
Totaal €1.123.000 

Relinen Moerriool 

Rembrandtvan Rijnstraat 
Admiraal de Ruyterlaan 
Totaal € 926.000 

Diversen 

Zonnelaan / Kastanjelaan, aanpak hoofdriool 
Waterslag 2 
Watertaken verbreed rioolrecht 
Projectorganisatie SBH-IGG 
Noorderhaven / Woonschepenhaven 
Afkoppelen Wielewaalplein 

€1.500.000 
€700.000 
€772.500 
€130.000 
€ 500.000 
€400.000 

€ 12.367.500 
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{Begrotingswijziging voor investerii^skrediet i 
jSaneni^ Rioiering 2013 . j_ _ ! _ _ _ _ ' ^ \ ^ 
Betrokken dfenst(en) RO/EZ | 
i Soort wijzigmg uittrekken iiivesteringskrediet 
Tijdsplanning krediet 2013-2015 

9.1 Kwaliteit Leefomgeving 

'< Totale nbe gro tings wijziging 
Realisering en evaluatie 

lJitgayejiInIibiristen_ J_ SaJg 
14315 0' -14.315] 

"" " • '̂"'̂  ] '2.-_ ....3 
' I4315' ^ ol -14.3i 15! 

De werkzaamheden worden in 2013 tot uiterlijk 2015 gerealiseerd. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

^urgemeester, 
.P. (Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M.A. (Maarten) Ruys 
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Raadsvoorstel 

r^Gemeente 
yjroningen 

Datum raadsvergadering 19-12-2012 

Raadscommissle Beheer en verkeer 

Datum raadscommissie 12-12-12 

Bijlagen 

Onderwerp 

Registratienr. 

Datum B&W besluit 

Portefeuillehouder 

Steller 

Telefoon 

E-mail 

RO 12.3344102 

20-11-2012 

Van Keulen 

Mark van Maanen 

367 81 11 

mark.van.maanen@ 
groningen.nl 

Aanvraag uitvoeringskrediet busbaan F+R Europapark - UMCG 

Concept raadsbesiuit 

De raad besluit: 
I. voor het project busbaan P+R Europapark - UMCG een uitvoeringskrediet van € 5.080.000,--

beschikbaar te stellen, boven het eerder verstrekte plankostenkrediet van € 350.000,--; 
II. de kosten te dekken uit 

a. BDU-middelen € 900.000,--; 
b. Regio Specifiek Pakket (RSP) € 2.150.000,-; 
c. Quick Win €1.600.000,-; 
d. Stadsbeheer "Meerjarenplan vervanging investeringen 2012 - 2016" uit de jaarschijf 2013 

€ 430.000,-; 
III. de gemeentebegroting 2013 dienovereenkomstig te wijzigen. 
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(Publieks-)samenvatting 

Om de busdoorstroming tussen de P+R Europapark en het UMCG te verbeteren is het noodzakelijk 
een nieuwe busbaan op de Europaweg (P+R Europapark) en de Petrus Campersingel (UMCG) aan te 
leggen. Een deel van die busbaan bestaat al, richting stad-in. Maar voor een vlotte en betrouwbare 
verbinding is meer nodig; een snelle en betrouwbare busverbinding in beide richtingen vanaf P+R 
Europapark tot aan het UMCG, die de kruisingen Sontweg/Griffeweg en het Damsterdiep passeert. 
Voor deze busbaan is het nodig om een deel van het trace te herprofileren waarbij sommige delen 
van de Europaweg en Petrus Campersingel breder worden gemaakt of worden aangepast. Inmiddels 
is het ontwerp besteksgereed gemaakt. Door middel van deze nota wordt het uitvoeringskrediet 
beschikbaar gesteld. 

Figuur 1. Ontwerp 

Inleiding 

De parkeemota "Parkeren in de Stad; duurzaam bereikbaar" is op 27 januari 2010 door uw raad 
vastgesteld. Hierin is de aanleg van een busbaan vanaf P+R Europapark naar het UMCG via de 
Europaweg aangekondigd. Met de aanleg van de busbaan wordt de busdoorstroming tussen de P+R 
Europapark en het UMCG verbeterd en is relatief veel tijdwinst te behalen, omdat de bussen dan 
vooraan in de wachtrij worden gezet en altijd binnen een cyclusperiode van de verkeerslichten 
kunnen worden afgewikkeld. 
Vervolgens heeft uw raad middels een projectofferte op 28 September 2011, bij raadsbesiuit 6h, een 
budget voor planvoorbereiding van € 150.000,— beschikbaar gesteld. Dit budget is gebruikt om voor 
de busbaan een stedenbouwkundig ontwerp te maken alsmede voor diverse onderzoeken die hiermee 
annex zijn, zoals een verkeerssimulatie, geluid- en fijnstofonderzoek en een Boom Effect Analyse. 
Een bijkomend voordeel is dat hulpdiensten ook van de busbaan profiteren. 

Het plan voor de busbaan is in de vergadering van 30 mei 2012 door uw raad vastgesteld. Omdat op 
dat moment nog onvoldoende zicht was op de gemeentebegroting voor 2013 en de aansluiting van 
de Zuidelijke Ringweg Groningen (ZRG) op de Europaweg en de eventuele implicaties daarvan 
voor de busbaan, heeft u besloten, de uitvoeringsfase van de busbaan te knippen. U heeft voor het 
besteksgereedmaken van het vastgestelde ontwerp een plankostenkrediet van € 350.000,— ter 
beschikking gesteld. Ook heeft u aangegeven met het beschikbaar stellen van het uitvoeringskrediet 
tot december 2012 te willen wachten. Dit omdat op dat moment meer zicht is op de 
gemeentebegroting 2013 en de aansluiting met de ZRG. Daamaast speelde in uw afweging de 
aankondiging van de stichting Flyover Groningen mee om een flyover te willen realiseren. Deze is 
grotendeels over het trace van de busbaan geprojecteerd. 

Inmiddels is aan uw raad een "beleidsarme" begroting gepresenteerd en vastgesteld 14 november jl. 
In deze begroting is, zoals bekend, in het kader van de bereikbaarheid van de stad de busbaan 
opgenomen. Daarmee is de dekking voor de busbaan gegarandeerd. Daamaast zijn de plannen voor 
de ZRG de afgelopen periode verder uitgekristalliseerd en is duidelijk hoe en op welke wijze de 
ZRG gaat aantakken op de Europaweg. In de huidige plannen krijgt de ZRG een ontsluiting ter 
hoogte van de P+R Europapark op de Europaweg ( "oude A7") tegenover het Europapark/Euroborg. 
Een aansluiting van de ZRG op deze plek vormt evenwel geen enkele belemmering voor de aanleg 



 

Raadsvoorstel - Aanvraag uitvoeringskrediet busbaan P+R Europapark - UMCG

24

van de busbaan. Doordat nu in de plannen rekening wordt gehouden met een mime afstand tussen de 
aansluiting van de ZRG en het begin van de busbaan op de Europaweg is het mogelijk verkeers-
stromen komende vanaf de ZRG naar de juiste banen te leiden op de Europaweg waardoor een 
uitermate verkeersveilige situatie kan worden gecreeerd. 

In onze afstemming met de Stichting Flyover over de planvorming is geconstateerd dat het voor­
liggende busbaanplan en de beoogde flyover elkaar niet hoeven uit te sluiten en elkaar bij de 
uitwerking van de businesscase van de flyover juist kunnen versterken. Momenteel zijn we in dit 
verband met de Stichting Flyover in gesprek om op verzoek van de stichting een quickscan uit te 
voeren naar de haalbaarheid van de flyover. 

Dit impliceert dat thans in randvoorwaardelijke zin aan alle vereisten is voldaan waardoor de 
busbaan kan worden aangelegd. 

Tot slot delen wij u mede dat aan het busbaantraject eveneens de sanering van 112 woningen wordt 
meegenomen welke zich in de nabij heid van het busbaantrace bevinden. Omdat volgens de Wet 
geluidhinder de aanleg van de busbaan een reconstmctie is, is deze koppeling mogelijk. Bij de 
vaststelling van het plan hebben vdj u hierover geinformeerd. Het niet doorgaan van de busbaan 
betekent in juridische zin een ontkoppeling en daarmee valt de grondslag weg om de woningen te 
kunnen saneren. Resumerend stellen wij u voor een uitvoeringskrediet van € 5.080.000,— te 
verstrekken om de busbaan aan te kunnen aanleggen. 

Beoogd resultaat 

Op 30 mei 2012 heeft uw raad het ontwerp busbaan P+R Europapark - UMCG vastgesteld en kan 
gestart worden met de aanbesteding en uitvoering. 

Tevens heeft uw raad de doelen van de busbaan vastgesteld. Resumerend, de aanleg van de busbaan: 
1. verbetert de bereikbaarheid van het Europapark, UMCG en binnenstad in reguliere situaties; 
2. verbetert de bereikbaarheid van het Europapark, UMCG en binnenstad tijdens de 

werkzaamheden (o.a. Zuidelijke Ringweg); 
3. verhoogt de aantrekkelijkheid en gebmik P+R Europapark; 
4. verbetert de efficientie van het OV-systeem; 
5. verbetert de betrouwbaarheid van de doorstroming van de hulpverleningsdiensten; 
6. heeft niet of nauwelijks negatieve effecten voor het overige verkeer. 

Kader 

De aanleg van de busbaan is in overeenstemming met de beleidsnota "Parkeren in de Stad, duurzaam 
bereikbaar". Daamaast is voor de aanleg dekking vanuit BDU, RSP, Quick Win en het meerjaren-
programma investeringen 2012 - 2016. De busbaan is opgenomen in de "beleidsarme" begroting 
waardoor de dekking is geborgd. Ook heeft uw raad op 30 mei 2012 het ontwerp busbaan P+R 
Europapark - UMCG vastgesteld en aangegeven dat het plan besteksgereed kan worden gemaakt. 

Argumenten/afwegingen 

Op 30 mei 2012 heeft uw raad ingestemd met het busbaan plan en het hierop betrekking hebbende 
ontwerp. Hierbij heeft u eveneens de doelen en de bijbehorende onderbouwing, die worden bereikt 
met het aanleggen van de busbaan P+R Europapark - UMCG vastgesteld. Omdat op het moment 
van vaststelling van het plan nog onvoldoende zicht was op de gemeentebegroting 2013 en de aan­
sluiting van de Zuidelijke Ringweg Groningen (ZRG) op de Europaweg heeft u besloten de uitvoe­
ringsfase te knippen, in die zin door wel een plankostenkrediet beschikbaar te stellen van 
€ 350.000,--, - voor het besteksgereedmaken, maar nog geen uitvoeringskrediet. 
Aangezien het ontwerp besteksgereed is gemaakt, duidelijkheid is over de gemeentebegroting, en er 
meer duidelijkheid is over de aantakking op de ZRG en de flyover vragen wij thans het uitvoerings-
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krediet aan om tot aanleg van de busbaan over te kurmen gaan. In dit project wordt tevens voorzien 
in de sanering van een aantal woningen langs het trace. Hieronder wordt kort ingegaan op de vereis­
te randvoorwaarden om tot positieve besluitvorming te kunnen overgaan over het uitvoeringskrediet. 

Gemeentebegroting 2013. 
Ten tijde van het genomen raadsbesiuit op 30 mei 2012 was onvoldoende zicht op de gemeente be­
groting van 2013. Inmiddels is de busbaan P+R Europaweg - UMCG opgenomen in de beleidsarme 
begroting van de gemeente van 2013 die het college onlangs heeft vastgesteld. Dit betekent dat thans 
in de gemeentebegroting de vereiste middelen zijn opgenomen om daamit de uitvoeringskosten van 
de busbaan te kunnen dekken. 

Zuidelijke Ringweg (ZRG). 
Door de reconstmctie van de ZRG wordt in de huidige plannen van de ZRG een aantakking van de 
ZRG op het onderliggend wegennet voorzien nabij de P+R Europaweg. Deze aansluiting op de 
"oude A7" tegenover het Europapark/Euroborg heeft geen nadelige invloed op de busbaan. Sterker 
nog door ruim voor de busbaan op de oude A7 te ontsluiten is er mimschoots gelegenheid alle 
verkeersstromen naar de juiste banen op de Europaweg te geleiden. Daamaast krijgt de P+R 
Europapark in de plannen van de ZRG een rechtstreekse aansluiting met de ZRG, waardoor de 
bereikbaarheid van de P+R locatie aanmerkelijk wordt verbeterd. Kortom vastgesteld kan worden 
dat de plannen van de ZRG niet conflicteren met de busbaan, maar juist op termijn tot een 
verbetering leiden als het gaat om de bereikbaarheid van de stad. 

Flyover. 
In ons voorstel van mei jl. hebben wij aangegeven dat als de Stichting Flyover Groningen voor eind 
dit jaar een sluitende businesscase zal presenteren dit mogelijk consequenties zal hebben. Hierover 
kunnen wij thans het volgende melden. Op 3 oktober jl. heeft de Stichting Flyover Groningen, zoals 
bekend, haar stand van zaken met betrekking tot de flyover gepresenteerd. De stichting heeft nog 
geen sluitende businesscase. Wel een document, waarmee draagvlak wordt verworven en middelen 
om de volgende stap te kurmen zetten en een publieksfolder om het publiek te enthousiasmeren. 
Stichting Flyover stelt een trace voor dat grotendeels parallel loopt met de busbaan Europaweg P3 -
UMCG. In onze afstemming met de stichting over de beoogde planvorming is geconstateerd dat 
beide plannen elkaar niet hoeven uit te sluiten en elkaar bij de uitwerking van de businesscase van 
de Flyover juist kunnen versterken. Momenteel zijn we in dit verband met de Stichting in gesprek 
om op verzoek van de stichting een quickscan uit te voeren naar de haalbaarheid van de Flyover. 
Omdat de nut en noodzaak van de busbaan in voldoende mate is aangetoond en omdat op dit 
moment de subsidiemiddelen beschikbaar zijn, stellen wij voor, de busbaan thans aan te leggen en 
het trace van de busbaan verder te betrekken bij de uitwerking van de businesscase voor de flyover. 
Mocht blijken dat de flyover op termijn een volwaardig altematief is, dan kan middels een 
herdimensionering het aantal rijstroken op de Europaweg weer worden aangepast biimen het huidige 
wegprofiel. Het trace van de busbaan zou bijvoorbeeld dan als spitsstrook kunnen worden ingezet. 
Tot slot melden wij u dat de hulpverleningsdiensten hebben gepleit voor de aanleg van de busbaan 
vanwege de bereikbaarheid. Door de busbaan hebben zij een vrije doorgang waardoor ze zich 
aanzienlijk sneller kurmen verplaatsen. 

Groen. 
In ons voorstel van mei jl. heben wij aangegeven dat we graag bij de aanleg van de busbaan een 
"wensbeeld" willen realiseren, namelijk om de Europaweg een "groene allee" te laten worden, zoals 
voorgesteld in de groenstmctuurvisie. Daarvoor waren, zoals gemeld, helaas geen middelen 
beschikbaar. Een eventueel aanbestedingsvoordeel kan worden aangewend om de gewenste allee te 
realiseren. 
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Milieuaspecten. 
Op 30 mei 2012 heeft u naast de vaststelling van het busbaanplan eveneens ingestemd met een sane-
ringsproject welke kansrijk is om thans in overleg met en op kosten van het Rijk uit te voeren. 
Totaal gaat het om 112 woningen in de nabijheid van het busbaantrace. Deze sanering is mogelijk 
omdat volgens de Wet Geluidhinder in juridische zin een koppeling gelegd kan worden met het 
busbaanproject, welk project volgens de Wet geluidhinder gezien, beschouwd wordt als een 
reconstmctie. Indien er in juridische zin sprake is van een reconstmctie, zegt de wet, dat ook een 
saneringsplan kan worden opgesteld voor woningen die hiervoor in aanmerking komen. Daarvan is 
hier sprake en wij hebben dan ook gemeend de sanering van de betreffende woningen voortvarend 
op te pakken. 

Maatschappeli jk draagvlak/part ic ipat ie 

In het voortraject is zorgvuldig gecommimiceerd met de omgeving en zijn verschillende partici-
patiemomenten geweest. Laatstelijk, in november zijn de bewoners van de saneringswoningen door 
ons geinformeerd over het saneringsplan en de plaiming en uitvoering daarvan. 

Financiele consequenties 

De exploitatiebegroting van de busbaan P+R Europapark - UMCG heeft ter inzage gelegen in de 
visietrommel. Hieronder volgt een kort overzicht van de kosten en de dekking van de kosten. 

Kosten en dekking. 

Kosten. 
In de begroting worden de totale kosten geraamd op € 5.430.000,—. Deze totale kosten bestaan uit de 
plankosten, onderzoeken en de uitvoeringskosten. De plankosten bedragen: € 350.000,— en de uit­
voeringskosten: € 5.080.000,-. 

Dekking 
Voor de dekking van de exploitatie zijn de volgende middelen gereserveerd: 

BDU-middelen € 900.000,-; 
Regio Specifiek Pakket (RSP); 
Quick Win €1.600.000,-; 
Stadsbeheer "Meerjarenplan vervanging investeringen 2012 - 2016" uit de jaarschijf 2013 
€ 430.000,-. 

Begrotingswijzigmg voor investeringskrediet AvA 
Uitvoeringsplan busbaan P&R Europaweg-UMCG 
Betrokken dienst(en) RO/EZ 
Soort wijziging uittrekken investeringskrediet 
Tijdsplanning krediet 2013 

Financiele begrotingswijziging Uitgaven Inkomsten Saldo 
7.2 Verkeer-Openbaar Vervoer 5.080 5.080 0 

0 
Totalen begrotingswijziging 5.080 5.080 0 
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Realisering en evaluatie 

Nadat het uitvoeringskrediet beschikbaar door u is gesteld, kan het plan - wat inmiddels besteks­
gereed is - worden aanbesteed. De verwachting is dat in het voorjaar vervolgens met de werkzaam­
heden kan worden begormen. Een aantal ingrijpende maatregelen zijn gepland in de bouwvakvakan-
tie van 2013. Vanzelfsprekend wordt zorgvuldig aandacht besteed aan de bereikbaarheid van de stad 
tijdens de werkzaamheden in overleg met de hulpverleningsdiensten. Een goede bereikbaarheid van 
o.a. het UMCG en de Brandweer aan de Sontweg is tijdens de werkzaamheden een pre. Het werk 
dient voor 1 januari 2014 gereed te zijn op grond van de Quick Win-subsidievoorwaarden. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

ifgemeester, 
(Peter) Rehwinkel 

de secretaris 
drs. en) Ruys 
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Raadsvoorstel 

^^"^ Gemeente 

\ j ronmgen 

Datum raadsvergadering 19 december 2012 

Raadscommissie Beheer en Verkeer 

Datum raadscommissie 12 december 2012 

Bijiagen 1 

Registratienr. RO 12.3347893 

Datum B&W besluit 27 november 2012 

Portefeuillehouder J. Seton 

Steller J. Koops van 't Jagt 

Telefoon 367 8512 

E-mail @groningen.nl 

Onderwerp 

Kredietaanvraag 2013 vervangingsinvesteringen en aanvullend langcyclisch onderhoud openbare 
ruimte. 

Concept raadsbesluit 

De raad bes lu i t : 
I. het geactualiseerde meerjarenplan vervangingsinvesteringen en aanvullend langcyclisch 

onderhoud 2012-2016 vast te stellen en de totale kosten te bepalen op 24,5 miljoen euro; 
II. een aanvullend uitvoeringskrediet beschikbaar te stellen van 4,954 miljoen euro voor de 

vervangingsinvesteringen j aarschij f 2013 ; 

III. de totale kapitaallasten hiervan ad 290 duizend euro te dekken uit de in de begroting hiervoor 
beschikbaar gesteide structurele middelen ad 1,308 miljoen euro; 

IV. de kosten voor aanvullend langcyclisch onderhoud jaarschijf 2013 ad 942 duizend euro 
incidenteel te dekken uit de niet voor kapitaallasten benutte ruimte; 

V. de gemeentebegroting 2013 overeenkomstig te wijzigen. 

file:///jronmgen
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(Publieks-)samenvatting 

Een aantal voorzieningen in de openbare ruimte van de stad is versleten en moet de komende jaren 
worden vervangen. Het gaat dan bijvoorbeeld om elektriciteitskabels van de openbare verlichting, 
asfaltwegen en oeverbeschoeiingen. Daamaast is op een aantal plaatsen in de stad aanvullend onder­
houd nodig omdat het reguliere onderhoudsprogramma niet toereikend was om het gewenste onder-
houdsniveau te kunnen realiseren. In 2011 is hiervoor een programma voor de komende jaren ge­
maakt en in 2012 is begonnen met de uitvoering van dat programma. De maattegelen voor 2013 zijn 
inmiddels ook op een rij gezet en de raad wordt voorgesteld hiervoor een uitvoeringskrediet be­
schikbaar te stellen. 

Inleiding 

Diverse voorzieningen in de openbare ruimte zijn dermate oud dat deze aan vervanging toe zijn. 
Daamaast was het onderhoudsbudget in 2011 niet meer toereikend voor al het benodigde 
langcyclisch onderhoud. Om dit te kunnen aanpakken heeft uw raad met ingang van 2012 een 
structureel bedrag in de onderhouds-begroting opgenomen. Op 25 april 2012 hebt u het 
meerjarenplan vervangingsinvesteringen en aanvullend langcyclisch onderhoud 2012-2016 
vastgesteld en een uitvoeringskrediet voor de eerste jaarschijf (2012) beschikbaar gesteld. In dit 
voorstel informeren wij u over de voortgang van de uitvoering in 2012, geven we een overzicht van 
de in 2013 geplande maatregelen en stellen wij u voor daartoe het uitvoeringskrediet 2013 
beschikbaar te stellen. 

Beoogd resultaat 

De uitvoering van het Meerjarenplan aanvullend onderhoud en vervangingen stelt ons in 
staat de door uw raad vastgestelde kwaliteitsdoelen te blijven realiseren en het functioneren 
van de infrastructurele voorzieningen ook in de komende jaren veilig te stellen. 
Kader 

Het gewenste BORG-onderhoudsniveau van de stad wordt jaarlijks door uw raad vastgesteld. Daar­
naast streven we emaar dat de Stadjers tevreden blijven over het onderhoud van de dagelijkse leef­
omgeving. Om deze doelstellingen waar te kunnen maken, is het nodig om de komende jaren een 
aantal versleten voorzieningen te vervangen en aanvullend langcyclisch onderhoud uit te voeren. 

Argumenten/afwegingen ' 

Vervangingen (investeringen). 
In de periode 2012 tot en met 2021 is een aantal vervangingen noodzakelijk waar de reguliere on­
derhouds-begroting niet toereikend voor is. Het gaat dan vooral om: 
- Vervangen van elektriciteitskabels van de openbare verlichting in met name de oudere wijken 

van de stad. 
- Vervangen van kademuren en beschoeiingen. 
- Vervangen van onderdelen en landhoofden van beweegbare bmggen. 
- Verhardingen. Het gaat hier om het vervangen van de gehele asfaltconstmctie en het aanbrengen 

van fundering onder klinkerverharding op een aantal plaatsen in de stad. 
- Vervangen van speelvoorzieningen waar het reguliere onderhoudsbudget niet in voorziet. 

Aanvullend langcyclisch onderhoud. 
Naast bovenstaande investeringsmaatregelen zijn er maatregelen nodig om het achterstallig lang­
cyclisch onderhoud weg te werken. Om te voorkomen dat in het verleden uitgesteld onderhoud leidt 
tot een lagere onderhoudskwaliteit is het nodig het huidige onderhoudsprogramma aan te vullen. Het 
gaat dan met name om aanvullend onderhoud aan asfalt, gevolgen boomwortelproblematiek, bmg­
gen en viaducten. 
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Uitgevoerd in 2012. 
Op 25 april 2012 heeft u het Meerjarenplan vervangingsinvesteringen en aanvullend langcyclisch 
onderhoud 2012-2016 vastgesteld en een deelkrediet voor de investeringen in 2012 beschikbaar 
gesteld. In onderstaand overzicht is weergegeven hoe het staat met de voortgang van de geplande 
vervangingen en het aanvullend langcyclisch onderhoud in 2012. 

Voortgang Programma vervangingen en aanvullend langcyclisch onderhoud 2012 
!«aiepaiOlS;f'iBi'i 

Vervangen asfaltcon­
stmctie 

Klinkerwegen, aanbren­
gen fimdering 

Aanbrengen damwand-
beschoeiing 

Herstellen kademuur 

Vervangen kademuur 

Vervangen houten bmg­
gen 

Vervangen sluisdeuren 

Vervangen OV kabels 
Totaal 2012 

Ill' 'MM-iBtMMik. ills' ^ 
Emmaviaduct 
Trompsingel 
Europaweg 
Siersteenlaan 

Van Solmstraat 
Stadhouderslaan 
Winschoterdiep WZ 

Oosterhamrikkanaal ZZ 

Oude Winschoterdiep, 

Damsterdiep NZ 

Hiddemaheerd 
Barmaheerd 
Roege Bos (2st) 

Reitdiep Zuid 

Slechte delen in De 
Wijert Noord, De Hoog­
te, Korrewegbuurt, Oost 
Indische buurt, Paddepoel 
Noord, Schildersbuurt en 
Corpus den Hoom Noord. 

Vervangingen zijn gerealiseerd met uit­
zondering van Europaweg. Deze schuift 
door i.v.m. combinatie aanieg busbaan 
in 2013. In plaats daarvan is Diamant­
laan naar voren gehaald en in 2012 aan-
gepakt. 
Eerste twee zijn gerealiseerd. 
Winschoterdiep schuift door naar 2013 
i.v.m. combinatie kademuur. Onder-
houdsmiddelen zijn aangewend voor 
Diamantlaan (zie boven) 

In uitvoering, gereed begin 2013 

Wordt vervanging i.c.m. kade ophoging. 
Schuift door naar 2013. 

In uitvoering eind 2012 gereed 

In uitvoering, gereed eind 2012 

In uitvoering, 2012 gereed 

Uitvoering ligt op schema, het betteft 
hier 43 km kabel, waarvan de uitvoering 
eind 2012 gereed is. 

Met de uitvoering van deze maatregelen is een eerste stap gezet in de vervanging van versleten 
voorzieningen. Vooral bij de openbare verlichting was al gemime tijd sprake van klachten over uit­
gevallen straatverlichting. In 2012 is het eerste deel van de slechte kabels met prioriteit vervangen 
waardoor in die sttaten geen storingen meer zijn voorgekomen. 

Financien 2012. 
Voor de uitvoering van vervangingen in 2012 was een investeringsbudget beschikbaar van 3,636 
miljoen euro. Daamaast kon voor 1,22 miljoen euro aanvullend onderhoud worden gedekt uit de 
(nog) niet voor kapitaallasten benutte mimte. Deze laatste wordt in 2012 voiledig benut. De beste-
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ding van het investeringsbudget loopt in verband met de complexere aanpak van de kademuur aan 
het Oude Winschoterdiep en de omvang van het werk aan de Oosterhamrikkanaal nog door in 2013. 

Geactualiseerd Meerjarenplan 2012-2016. 
In totaal is voor de vervangingen en het aanvullende langcyclisch onderhoud in de jaren 2012 tot en 
met 2021 een bedrag nodig van mim 56,5 miljoen euro. In de begroting van 2012 heeft uw raad 
daarom een stmctureel budget van 1,335 duizend euro (nu 1,308 duizend euro)' beschikbaar gesteld 
om een deel van deze maatregelen uit te voeren. Hiermee kunnen we maatregelen uitvoeren die in 
de eerste vijf jaar (2012-2016) nodig zijn. Voor het tweede deel (2017-2021) van het Meerjarenplan 
zullen te zijner tijd dus extra middelen moeten worden gevonden. 

Omdat het bij de maatregelen voor vervanging gaat om investeringen met maatschappelijk nut, mag 
het stmcturele budget aangewend worden voor de dekking van de kapitaallasten over deze investe­
ringen. Op basis hiervan kunnen we in de jaren 2013-2016 nog 17,5 miljoen euro investeren in ver­
vangingen. 
Omdat de investeringen verspreid over een aantal jaren plaatsvinden, blijft een deel van het budget 
voor kapitaallasten eerst nog onbenut. Het aanvullend lang cyclisch onderhoud mag niet als investe­
ring worden beschouwd en zal daarom tot en met 2016 worden gedekt uit deze jaarlijkse (nog) niet 
voor kapitaallasten benutte mimte. 

Na uitvoering van de j aarschij f 2012 resteren in de j aren tot en met 2016 de in de bijlage weergege­
ven investeringen en aanvullend langcyclisch onderhoud. Uitgangspunt voor de verdeling over deze 
jaren is de virgentie die wij op basis van inspecties hebben bepaald. 
Ten opzichte van het oorspronkelijke Meerjarenplan voor deze jaren is een aantal aanpassingen 
doorgevoerd. De tegenvaller in het herstel van de kade Kleine der A is toegevoegd aan het Meer­
jarenplan en kan worden gedekt uit extra investeringsmimte die ontstaat doordat de rentelasten lager 
zijn geworden^. Samen met de uitmil van projecten tussen 2012 en 2013 heeft dit geleid tot een aan­
tal verschuivingen tussen de verschillende j aarschij ven. In totaal wordt in de jaren 2013 tot en met 
2016 nog voor een bedrag van 17,5 miljoen euro geifnvesteerd in vervangingen. De maatregelen voor 
aanvullend langcyclisch onderhoud in deze jaren vergen een bedrag van 2,159 miljoen euro. 
Het niet doorgaan van andere (herinrichting-) projecten kan in de komende jaren nog leiden tot wij­
zigingen in dit Meerjarenplan. Zo is in het huidige plan bijvoorbeeld nog geen rekening gehouden 
met extra onderhoudswerkzaamheden in de Woonschepenhaven. Oorspronkelijk was namelijk de 
verwachting dat deze werkzaamheden meegenomen konden worden bij de integrale aanpak van de 
Woonschepenhaven. Op dit moment is onzeker of dit daadwerkelijk gaat lukken. 

Met het verstrijken van de tijd kunnen we ook beter bepalen welke onderdelen na 2016 toe zijn aan 
vervanging of aanvullend langcyclisch onderhoud. Inmiddels hebben we daarom ook de projecten 
geinventariseerd waarvan uitvoering in 2017 nodig is. Voor die jaarschijf gaat het om een bedrag 
van mim 3,4 miljoen euro. Voor deze projecten zal te zijner tijd aanvullende dekking moeten wor­
den gezocht. Omdat deze dekking nu nog niet voorhanden is betrekken we deze post bij de risicopa-
ragraaf van de begroting. 

Programma 2013. 
In de hlemavolgende tabel hebben we weergegeven welke vervangingsinvesteringen en aanvullende 
onderhoudswerkzaamheden we in 2013 willen bekostigen uit het daarvoor gereserveerde budget van 

' Door de lagere rentevoet konden we bezuinigen op kredieten die nodig zijn voor de kapitaallasten van investeringen. In 
de begroting 2013 is dit bedrag daarom verlaagd naar 1,308 miljoen euro. 
^ Het voordeel van de lagere rentevoet op deze investeringen is groter dan de (gemiddelde) bezuiniging die we op derge­
lijke kredieten hebben doorgevoerd. Dit wordt veroorzaakt doordat de afschrijvingstermijn op deze investeringen langer 
is dan gemiddeld. De tegenvallende vervanging van de kademuur aan de Kleine der A kan daardoor binnen dit budget 
worden opgevangen. 
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1,308 miljoen euro. Bij de projecten Kademuur Kleine der A en Landhoofden Visserbmg bestaat 
een risico dat te volgen procedures leiden tot een vertraging waardoor uitvoering in 2013 niet haal­
baar is. Wij denken dat dat risico laag is en vinden het belangrijk deze projecten zo mogelijk in 2013 
uit te voeren. De Kleine der A vanwege het verval van de kade en het aangezicht. De Visserbmg 
vanwege het gevaar dat deze vast komt te zitten. In het voorjaar van 2013 verwachten we hierover 
uitsluitsel te hebben. Mocht het risico van vertraging door procedures zich onverhoopt toch voor­
doen, dan zullen wij deze projecten omwisselen met projecten uit dej aarschij ven 2014 en 2015. Het 
gaat dan om herstel van oeverbeschoeiingen aan de Zuiderhaven, Reitdiep en Eemskanaal en onder­
houd van de Sluisbmg en de Sint Jansbmg. 

Programma vervangingen 
Maatregelen 2013 

Vervangen asfaltcon­
stmctie 

Klinkerwegen, aanbren­
gen fimdering 
Geluidreducerend asfalt 

Vervangen kademuur 

Herstellen kademuur 

Vervangen sluisdeuren 

Herstellen houten bmg­
gen 
Vervangen houten bmg­
gen 

Vervangen bmgdelen 

Opknappen beweegbare 
bmggen 

Vervangen OV kabels 

Totaal 2013 

en aanvullend langcyclisch onderhoud 2013 (bedragen x 1000 euro) 
Locaties 

Europaweg 
Vondellaan 
Petms Campersingel 
Peizerweg 

Friesesttaatweg 

Europaweg, Rodeweg en 
Laan Corpus den Hoom 

Kleine der A 
Oude Winschoterdiep 

Oude Winschoterdiep 

Reitdiep Zuid 

Mooiland, Waterland 

Campinglaan, omg. Vinkenborgh 

Visserbmg (landhoofd) 

Visserbmg 
Trompbmg 
Bontebmg 

Diverse straten in De Wijert 
Noord, De Hoogte, Korreweg­
buurt, Oost Indische buurt, Indi­
sche buurt, Oranjewijk, Binnen-
stad Oost 

Vervanging 
(investering) 

432 
71 
221 
130 

465 

550 
764 

70 

750 

1.500 

4.954 

Aanvullend 
lang cyclisch 
onderhoud 
(exploitatie) 

45 

600 

39 

100 

65 
78 
15 

942 
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Jaarlijks wordt het Meerjarenplan op basis van de voortgang geactualiseerd en bieden we u een her­
ziening van het Meerjarenplan aan. Op basis van deze herziening zal dan een aanvullend (deel) kre­
diet worden aangevraagd voor de daaropvolgende jaarschijf. 

IVIaatschappelijk draagvlak/part ic ipat ie 

De maatregelen uit het Meerjarenplan worden - samen met de projecten uit het reguliere onder­
houdsprogramma - gepresenteerd in een bewonersinformatiefolder. Deze zal worden verzonden aan 
alle bewonersorganisaties. Daamaast worden de projecten ook gepresenteerd op de gemeentelijke 
website. 

Financiele consequenties 

Bij de begroting 2012 heeft uw raad 1,335 miljoen euro (nu 1,308 miljoen euro) stmctureel beschik­
baar gesteld voor de financiering van vervangingsinvesteringen en aanvullend groot onderhoud. Na 
vijf jaar zal dit budget voiledig zijn aangewend voor de kapitaallasten (rente en afschrijving) van het 
totale krediet voor vervangingsinvesteringen van 21,19 miljoen euro. Omdat de investeringen ge-
spreid over vijf jaar plaatsvinden, zal er jaarlijks sprake zijn van onbenutte mimte voor kapitaallas­
ten. Over vijf jaar bedraagt deze mimte in totaal 3,379 miljoen euro. Deze financiele mimte wordt 
aangewend voor aanvullend groot onderhoud. Het totale bedrag aan maatregelen in de periode 2012 
tot en met 2016 komt hiermee op mim 24,5 miljoen euro (21,19 min. + 3,379 min.). 

Van de totale investering van 21,19 miljoen euro stellen wij voor in 2013 een deelkrediet beschik­
baar te stellen van 4,954 miljoen euro. De rente en afschrijving (kapitaallasten) van 290 duizend eu­
ro over dit deelkrediet worden gedekt uit het stmcturele budget van 1,308 miljoen euro. Omdat de 
investeringen gespreid over meerdere jaren plaatsvinden, ontstaat er jaarlijks een niet voor kapitaal­
lasten benutte mimte die kan worden ingezet voor het aanvullende langcyclisch onderhoud. Voor 
2013 is dat bedrag geraamd op 942 duizend euro. Voor een nadere uitwerking over de komende 
4 jaar verwijzen wij u naar de bijlage bij dit voorstel. 

Begrptingswijzigihg voor inye^teringskrediet . 
yeivangingsinvesteringen Qp^barejruimt^ _ _ _L _ ^ 
Betrokken dienst(en) RO/EZ 1 „ _ 

[Soort wijziging i krediet tbv vervangingsinwesi;eringen 
iinydspianning kredief ;2013-2014 

linancie'llSlligrotingswijziging " UiMfygnfl^ilnlromSen Saldol 
j 09. y - kwaliteit leefomgeving 4.954 i -4.954 i 
j ^ " " 'i • ' ' ' ' ]. ' ' 0\ 

I Totalen begrotingswijziging 4.954; d{ ^.954i 

Realisering en evaluatie 
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De vervangingen waarvoor we nu een deelkrediet vragen, zullen zo spoedig mogelijk worden opge­
start. In verband met vergunningen en de benodigde afstemming op andere werkzaamheden in de 
openbare mimte zal de uitvoering in een aantal gevallen doorlopen in 2014. De komende jaren zul­
len wij u jaarlijks informeren over de voortgang van de uitvoering van het Meerjarenplan en u tel­
kens vragen een deelkrediet voor het komende jaar beschikbaar te stellen. Nadat het Meerjarenplan 
2012-2016 voiledig is uitgevoerd, zullen we een nacalculatie hiervan aan u voorleggen. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Gromngen, 

iemeester, 
(Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M.ArfMaarteii 
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Raadsvoorstel 

- 8 NOV 2012 f Gemeente 
\ j roningen 

Datum raadsvergadering 

Raadscommissie 

Datum raadscommissie 

Bijiagen 

Onderwerp 

Registratienr. RO 12.3354826 

Datum B&W besluit 6-11-2012 

Portefeuiiiehouder Jannie Visscher 

Steiier Cees de Haan 

Teiefoon 3678254 

E-maii Cees.de.haan@groningen 
.nl 

Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009 

Concept raadsbesluit 
De raad besluit: 
I. de nacalculatie sanering riolering 2009 vast te stellen; 
II. een aanvullend krediet beschikbaar te stellen van 247 duizend euro voor de kredietoverschrij-

ding bij de nacalculatie sanering riolering 2009; 
III. de kosten te dekken uit de meeropbrengsten van de bijdragen van derden; 
IV. de gemeentebegroting 2012 dienovereenkomstig te wijzigen. 

file:///jroningen
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(Publieks-)samenvatting 

In Hoogkerk is een groot deel van de riolering vervangen en is een gescheiden rioolstelsel aangelegd 
waarbij het schone regenwater niet meer naar de rioolwaterzuivering wordt getransporteerd maar 
rechtstreeks op het oppervlaktewater wordt geloosd. In diverse straten is het riool gerelined in plaats 
van vervangen. Bij relining wordt de binnen wand van de rioolbuis bekleed met een kous die geiijk­
waardig is aan een nieuwe rioolbuis. Ook in de Oosterpoort zijn diverse straten voorzien van een 
nieuw riool. Bij de keuze tussen vervanging en relining worden de technische mogelijkheden beoor­
deeld waarbij er ook wordt meegewogen dat de bewoners en bedrijven hier zo weinig mogelijk hin­
der van mogen ondervinden waarbij de kwaliteit, robuustheid en duurzaamheid van het rioolsysteem 
worden verbeterd en gewaarborgd. Met het project Waterslag 2, de aanleg van een rioolpersleiding 
aan de oostkant van de stad, wordt het afvalwaterafvoersysteem van de stad veel minder kwetsbaar, 
doordat het water via meerdere wegen kan worden afgevoerd. Ook de kans op vervuiling van de vij-
vers met riool water zal sterk afnemen. Met het aansluiten van de 430 woonschepen in de stad op de 
riolering zijn de lozingen van ongezuiverd afval water op de stadswateren gesaneerd. 

Inleiding 
Voor investeringsprojecten met een investeringsbedrag groter dan 450 duizend euro dient een nacal­
culatie te worden opgesteld en aangeboden aan de raad. De nacalculatie sanering en riolering jaar­
schijf 2009 is opgesteld conform de richtlijnen in het Handboek Financieel Beheer. 

Beoogd resultaat 
Het resultaat is de financiele en technische afwikkeling van het programma sanering en riolering 
2009. Alle projecten zijn uitgevoerd. 

Kader 
Het kader voor dit besluit zijn de nacalculatierichtlijnen opgenomen in het Handboek Financieel 
Beheer gemeente Groningen. 

Argumenten/afwegingen 
In de nacalculatie wordt verantwoording afgelegd over het verloop van het programma sanering 
riolering j aarschij f 2009. 

Maatschappelijk draagvlak/participatie 
De realisatie kwam tot stand door een goede samenwerking tussen de gemeente, aannemers en de 
bewoners. 

Financiele consequenties 
Het programma riolering kent een gesloten financieringssysteem. Dit houdt in dat de inkomsten uit 
het rioolrecht alleen voor rioleringsprojecten mogen worden ingezet. Het programma 2009 vindt zijn 
oorsprong in het door de raad vastgestelde Groninger Rioleringsplan 2009-2013. Op basis van het 
Groninger (Water-) en Rioleringsplan wordt jaarlijks een kredietaanvraag aan de raad voorgelegd, 
waarin het programma zijn definitieve vorm krijgt. Daamaast zijn bij de nacalculaties van eerdere 
jaarschijven twee nog niet uitgevoerde programma-onderdelen toegevoegd aan het programma 
2009. De nacalculatie van het programma sanering riolering 2009 geeft de volgende financiele af-
wijkingen weer ten opzichte van de aangevraagde kredieten. 

(bedragen x € 1.000,--) 

Programma 
2009 

Krediet 
15.011 

Realisatie 
15.258 

Afwijking 
-247 

Het krediet kent een overschrijding van 247 duizend euro. Deze overschrijding wordt gecompen-
seerd door hogere opbrengsten van derden. 
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Begrotingswijziging voor investeringskrcdiet 
Nacalculatie sanering riolering 2009 
Betrokken dienst(en) 
Soort wijziging 
Tijdsplanning krediet 

lElBlfflSidSlffigEStBSSiaSPg 
9.1 Kwaliteit Leefomgeving 

Totalen begrotingswijziging 

RO/EZ 
aanvullend krediet 

2012 

Realisering en evaluatie 
De diverse locaties zijn zowel technisch als financieel afgerond en opgeleverd. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

jemeester, 
(Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M.A. (Maarten) Ruys 
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Bestuursdienst 

\jrorlingen 
Onderwerp Nacalculatie Sanering riolering 2009 \ ^ J 

steiisr CeesdeHaan 

De leden van de raad van de gemeente Groningen 
te 
GRONINGEN 

Telefoon (050)3678254 Bijiagein) 1 Ons kenmerk RO12.3396809 

Datunn 3 Q f^QV 2012 ^w brief . Uw kenmerk -

Geachte heer, mevrouw, 

Voor de vergadering van de raadscommissie Beheer en Verkeer op 21 november 2012 
had u onder andere de nacalculatie van de sanering riolering 2009 geagendeerd. 
Abusievelijk hadden wij daarvoor echter alleen het raadsvoorstel aangeleverd en niet 
de bijlage waarin de nacalculatie zelf is opgenomen. Wij bieden u daarvoor onze 
excuses aan en doen u hierbij alsnog de bedoelde bijlage toekomen. 

Tijdens uw commissievergadering op 21 november 2012 hebt u besloten dit 
onderwerp op 12 december 2012 opnieuw te agenderen. Ook hebt u ons toen enkele 
vragen meegegeven, waarop we hieronder nader ingaan. 

]. Wat is de verklaring voor de kredietoverschrijding? 
De overschrijding wordt vooral veroorzaalct door een hogere dan begrote afdracht aan 
het BTW compensatiefonds Op grond van de Gemeentewet maakt compensabele 
BTW deel uit van de kosten van rioolheffmg. Kredieten moeten daarom inclusief 
BTW worden aangevraagd. Vanaf 2009 gebeurt dit ook. Aan het programma 2009 zijn 
een aantal programma onderdelen uit eerdere jaren toegevoegd, waarvan het Icrediet 
exclusief BTW is aangevraagd. 

2 Heeft de kredietoverschrijding consequenties voor de burger c q rioolheffmg ? 
De Icredietoverschrijding heeft geen gevolgen voor de burgers. Bij de jaarlijkse 
vaststelling van de rioolheffing wordt rekening gehouden met de kosten van de 
compensabele BTW. Daarnaast is er een voorziening getroffen om de jaarlijkse 
fluctuaties in de exploitatielasten op te vangen met als doel sterke afwijkingen in de 
tarieven te voorkomen. 

3 Waarom is er geen tussentijdse melding gemaakt van de kredietoverschrijding? 
De laedietoverschrijding is pas in 2012 ontstaan. Bovendien was in de begrote 
exploitatielasten waarop de rioolheffing is gebaseerd, al rekening gehouden met deze 
extra kosten van de compensabele BTW. Daarom hebben we er voor gekozen om de 
overschrijding bij de nacalculatie te melden. 

iilllll 
S E 4 C *3401935* 

file:///jrorlingen
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Volgvel 1 

4 Waarom pas in 2012 een nacalculatie terwijl het krediet al in 2009 beschikbaar is 
gesteld? 
Het onderliggend uitvoeringsprogramma kent een doorlooptijd van 3 jaar. 

5 Waarom worden de meeropbrengsten van derden niet toegevoegd aan de algemene 
middelen? 
De financiering van de vervanging en onderhoud van het rioleringsstelsel kent een 
gesloten financieringssysteem. Dit houdt in dat de inkomsten uit het rioolrecht of 
bijdragen van derden alleen voor rioleringsprojecten mogen worden ingezet. De 
meeropbrengsten zijn vooral ontstaan door een hogere bijdrage van de waterschappen 
voor de vaste aansluiting van woonschepen aan het rioolstelsel. 

Wij vertrouwen u hiermee voldoende te hebben geinformeerd. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

de burgemeester, 
dr. J.P. (Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M.A^(Maarten) Ruys 
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Bijlage I 

Nacalculatie sanering riolering 2009 

Inhoudsopgave 
1. Projectbeschrijving 
2. Kredietbesluiten 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 
10 

Tijdsplanning 
Aanbestedingsprocedure 
Oplevering 
Kosten van het project 
Verschillenanalyse 
Afwikkeling van meer- en 
Handelswijze t.a.v. onder-

. Fiscale aspecten (BTW) 

minderwerk 
/overschrijdingen van kredieten 

1. Projectbeschrijving 
Het jaarprogramma 2009 vloeit voort uit het door uw raad vastgestelde Groninger Rioleringsplan 
2009-2013. De financiering van de vervanging en onderhoud van het rioleringsstelsel kent een 
gesloten financieringssysteem. Dit houdt in dat de inkomsten uit het rioolrecht alleen voor 
rioleringsprojecten mogen worden ingezet. Vervangen van de riolering gaat nagenoeg altijd 
gepaard met andere ingrepen in de infrastructuur. Dit heeft tot gevolg dat geplande 
werkzaamheden in de tijd verschuiven. Er worden projecten later uitgevoerd of er worden 
projecten naar voren gehaald, zodat er optimaal werk met werk gemaakt kan worden. 

2. Kredietbesluiten van de gemeenteraad 
In onderstaande tabel is de kredietopbouw van Sanering riolering 2009 samengevat 
Bedragen * 1 000 euro 

Krediet datum Krediet 

raadsvoorstel 

1 -sanering afvalwaterlozing woonschepen 28-11-2007 2 399 

2 - Groningen water-en riolenngsplan 17-12-2008 10 012 
jaarschijf 2009 

3 - overheveling restant krediet nacalculaties 30-9-2009 1 900 
jaarschijven 2001 t/m 2006 naar jaarschijf 2009 

4 - aanvullend krediet afvalwatersanenng woonschepen 7-10-2009 700 

15.011" 

Toelichting: 

Ad. 1; Het totale krediet bedroeg 4 miljoen euro waarvan 1,6 miljoen euro al is verantwoord 
bij de nacalculatie van jaarschijf 2007. 
Ad.4; Het totale krediet bedroeg 1,1 miljoen euro waarvan 400 duizend euro al is opgenomen 
in de jaarschijf 2009 (onderdeel 2 bovenstaand overzicht) 
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3. Tijdsplanning krediet 
Het jaarprogramma 2009 heeft een looptijd tot en met 2012 

4. Aanbestedingsprocedure 

Binnen het project hebben de volgende aanbestedingen plaatsgevonden. 

Lokatie 
Binnenstad divers 
Oosterpoort fase 3 
Oosterpoort relinen 
Hoogkerk fase 2 
Binnenstad 
vervanging/relinen 
Waterslag 2 
Leverantiebestek 
Waterslag 2 
Berlagetrace 
Afvalwatersanering 
Woonschepen 

Bestek 
75-2008 
21-2010 
69-2010 
16-2009 
74-2008 

33-2010 

60-2006 t/m 
63-2006 
16475-
182623 

Aanbestedingsvorm 
Openbaar 
Openbaar 
Meervoudig onderhands 
Openbaar 
Openbaar 

Europees 

Europees 

Europees 

Bedrag 
408.000,-
782.000,-
288.000,-
585.000,-
531 000,-

1.019.977,-

271.300,-

5 128.000,-

Datum 
28-01-2009 
25-08-2010 
01-12-2010 
27-05-2009 
18-02-2009 

27-05-2010 

11-02-2009 

16-09-2009 

Binnen het project hebben de volgende aanbestedingen plaatsgevonden. 
De werken van het jaarprogramma worden veelal gecombineerd uitgevoerd met andere werken 
binnen RO/EZ, bijvoorbeeld herinrichting van straten. De aanbesteding van de riolering maakt dan 
onderdeel uit van de aanbesteding werken. 

5. Oplevering en tussentijdse verantwoording 
De diverse locaties zijn zowel technisch als financieel afgerond en opgeleverd. Jaarhjks wordt er 
bij de jaarrekening financieel verantwoording afgelegd in het Overzicht van Investeringen (Staat 
OVl) 

6. Kosten van het project 

Krediet 
15.011.000 

Uitgaven 
15.258.000 

Saldo 
-247.000 
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7. Verschillenanalyse 

Uitgaven krediet 2009, bedragen * 1.000 etiro. 

Projecten 
Binnenstad divers 
Oosterpoort fase 3 
Hoogkerk fase 2 
Relinen 
Waterslag 
Watertaken 
Blauwe dorp 

1 Woonboten 
Project coordinatie 
Afdracht BTW 
compensatiefonds 
Krediet Sanering Riolering 
2009 

Raadsl<rediet 
begroiing 

960 
2 145 
1 549 

914 
2 500 

270 
900 

4 500 
113 

1 160 

15.011 

Werkelijke 
uitgaven 

994 
2 006 
1 327 

873 
2 456 

380 
980 

4 409 
100 

1 733 

15.258 

Afwijking 
uiigiiven 

-34 
139 
222 

41 
44 

-110 
-80 
91 
13 

-573 

-247 

Inkomsten 2009, bedragen * 1.000 euro. 

Projecten 
Begro|e|;^Jig 
opbrenS^M 

• I f ke l i j l ^e 
lg?rengst 

Afwijking 
inkomsten 

Oosterpoort fase 3 
Hoogkerk fase 2 
Waterslag 
Woonboten 

0 
0 
0 

399 

65 
10 
85 

516 

-65 
-10 
-85 

-117 
I M l i c t Sanering Riolering 

399 676 277 

Alle programma-onderdelen zijn uitgevoerd. 

Het krediet kent een overschrijding van 247 duizend euro 
Deze overschrijding wordt met name veroorzaakt door een hogere dan begrote afdracht aan het 
BTW compensatiefonds. Op grond van de Gemeentewet maakt compensabele BTW deel uit van 
de kosten van rioolheffing Kredieten moeten daarom inclusief BTW worden aangevraagd. Vanaf 
2009 gebeurt dit ook Aan het programma 2009 zijn een aantal programma onderdelen uit eerdere 
jaren toegevoegd, waarvan het krediet exclusief BTW is aangevraagd 

De overschrijding wordt gecompenseerd door hogere opbrengsten van derden Na verrekening 
resteert er een voordeel 30 duizend euro, wat tot een te verwaarlozen verlaging van de begrote 
kapitaallasten leidt. 

8. Afwikkeling meer- en minderwerk 
De afwikkeling van meer- en minderwerk heeft budgetneutraal plaatsgevonden Het meerwerk is 
ten laste gebracht van de post onvoorzien en gecompenseerd door minderwerk. 

9. Handelswijze ten aanzien van onder- /overschrijdingen van kredieten 
Zie hiervoor onderdeel 7 en 8. 
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10. Fiscale aspecten (BTW) 
De afdracht BCF (BTW Compensatie Ponds) is verrekend. 
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Raadsvoorstel 

/^ Gemeente 

yjroningen 

Datum raadsvergadering 19-12-2012 

Raadscommissie Beheer en Verkeer 

Datum raadscommissie 12-12-2012 

Bijiagen 2 

Registratienr. RO 12.3337213 

Datum B&W besluit 27 november 2012 

Pcrtefeuillehouder 

Steller 

Telefoon 

E-mail @groningen.nl 

Onderwerp 

Marketing- en communicatieplan gemeentelijke parkeergarages "De auto onderdak". 

Concept raadsbesluit 

De raad besluit: 
I. het marketing- en communicatieplan "De auto onder dak" vast te stellen; 
II. het college opdracht te geven de voorgestelde maatregelen tot uitvoering te brengen en de kos­

ten (€ 220.000,--) ten laste te brengen van de exploitatie van het Parkeerbedrijf Groningen. 
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(Publieks-)samenvatting 

Het college van burgemeester en wethouders van Groningen stelt de gemeenteraad voor om het 
communicatie- en marketingplan "De auto onderdak" vast te stellen en tot uitvoering te brengen. In 
het plan worden maatregelen voorgesteld om via communicatie- en marketinginspanningen de om-
zet van de garages Damsterdiep, Oosterpoort en Boterdiep te verbeteren. De voorgestelde maatrege­
len lopen uiteen van betere benutting van nieuwe media zoals websites, navigatie en advertising tot 
kortings- en aanbiedingsacties, billboard- reclame en betere bebording bij de garages. De reclame-
campagne zal in maart 2013 worden gelanceerd en in oktober van dat jaar worden herhaald. 

Inleiding 

Op 28 maart 2012 is de nota "Parkeren met Perspectief' vastgesteld in de gemeenteraad, waarin een 
set maatregelen is geformuleerd om het resultaat van het Parkeerbedrijf te verbeteren. In navolging 
hiervan is het voorliggende uitvoerend marketing- en communicatieplan "De auto onderdak" opge­
steld door Sellsius reclame en marketing. 

Beoogd resultaat 

Omzetverhoging van de gemeentelijke parkeergarages door inzet van marketing- en conmiunicatie-
middelen. 

Kader 

De inzet op marketing en communicatie sluit aan bij de opgave uit "Parkeren met Perspectief. 

Ten aanzien van het wettelijk kader is het zorgvuldig te wijzen op de op 1 juli 2012 in werking ge-
treden Wet Markt en Overheid. Deze wet stelt gedragsregels waar overheden zich aan moeten hou­
den als zij door het verrichten van economische activiteiten de concurrentie aangaan met bedrijven. 
Dit is het geval bij de exploitatie van parkeergarages. De wetgever beoogt in dergelijke gevallen een 
"level playing field" tussen overheden en bedrijven. De principes uit de wet worden onderstaand 
kort toegelicht. 

Het belangrijkste uitgangspunt van de Wet Markt en Overheid is - vertaald naar de exploitatie van 
parkeer-garages - dat de gemeente in haar tarieven (prijs van parkeerkaartjes), tenminste de integrale 
kosten doorberekent die moeten worden toegerekend aan de parkeergarages. Hiermee wordt beoogd 
te voorkomen dat de gemeente op een oneerlijke wijze met commerciele bedrijven concurreert. De 
gemeente mag campagne voeren, reclame maken, kortingsacties houden, etc. zolang de exploitatie 
per saldo maar kostendekkend is en hiervoor geen publieke middelen worden ingezet. Bij de kost-
prijsberekening mag overigens een correctie worden toegepast voor bijzondere lasten en investerin-
gen die specifiek gekoppeld zijn aan realisatie van een publieke doelstelling. 

Verder geldt een bevoordelingsverbod voor de eigen gemeentelijke economische activiteiten. De 
gemeente mag bijvoorbeeld geen misbruik van maken van het feit dat zij de zeggenschap heeft over 
de openbare ruimte, door bijvoorbeeld reclame-uitingen voor haar eigen garages toe te staan, waar 
deze van een concurrerende aanbieder worden geweigerd. Ook is het de gemeente niet toegestaan 
om de bij haar, vanwege haar publieke taak verkregen, beschikbare informatie bij exclusiviteit aan te 
wenden ter bevordering van haar commerciele doeleinden. De gedragsregels uit de Wet Markt en 
Overheid - die voorheen veelal als algemeen beginsel al golden - zijn in ogenschouw genomen bij de 
beoordeling van het advies van Sellsius. 

Zoals gesteld is de Wet Markt en Overheid in werking getreden per 1 juli 2012. Via overgangsrecht 
hebben overheden twee jaar de tijd gekregen om waar nodig hun exploitaties in overeenstemming te 
brengen met de Wet Markt en Overheid. Binnen het gemeentelijk concern zullen alle relevante eco-
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nomische activiteiten van de gemeente worden gescand op conformiteit met de Wet Markt en Over­
heid. 

Argumenten/afwegingen 

1. Inleiding. 
Sellsius reclame en marketing heeft in opdracht van de gemeente Groningen onderzocht op weike 
wijze via de inzet van communicatie en marketing de omzet van de gemeentelijke parkeergarages 
kan worden verhoogd. 

Sellsius adviseert de inzet van marketing- en communicatiemiddelen te beperken tot een drietal ga­
rages, namelijk de parkeergarages Boterdiep, Oosterpoort en Damsterdiep. Het verwachte rende-
ment van marketing- en communicatie-inspanningen is bij deze garages het hoogst. De parkeergara­
ges Euroborg en Circus hebben een zodanig specifieke doelgroep en ligging dat inzet van een brede 
campagne hier niet effectief wordt geacht. 

Ook ten aanzien van de doelgroepen is focus aangebracht. De geadviseerde marketing- en commu­
nicatie- activiteiten richten zich primair op bezoekers van de stad. Forenzen vallen beleidsmatig bui­
ten de scope van het uitvoeringsplan, omdat het beleid er op is gericht deze doelgroep aan de stads-
randen op te vangen (via P+R terreinen). Voor bewoners geldt een specifiek vergunningen- en 
buurtstallingsregime, dat beleidsmatig wordt bepaald. Voor deze doelgroep is de inzet van marke­
ting- en communicatie-activiteiten nauweiijks relevant. 

Voor de voUedigheid moet hier nog worden gemeld dat wij bedrijven absoluut een interessante 
doelgroep vinden, met het oog op zakelijke aboimementen. Deze doelgroep is niet zozeer via promo-
tie te bereiken, maar wel via gerichte acquisitie. In dit kader is ook een scan gemaakt van potentiele 
klanten per garage en zal op basis hiervan een acquisitieplan worden ingericht. Omdat voor deze 
zakelijke doelgroep promotie niet het meest effectieve middel is (gerichte acquisitie wel), wordt aan 
deze doelgroep beperkt aandacht geschonken in het rapport van Sellsius. 

Een laatste afbakening is aangebracht in de klassieke marketingmix (4 p's). Sellsius adviseert de 
insparmingen te richten op "promotie" en "product". De "plaats" van de parkeergarages staat immers 
vast en is daarmee niet bei'nvloedbaar. De prijs als beinvloedingsinstrument valt buiten de scope van 
Sellsius omdat deze hoofdzakelijk beleidsmatig wordt ingegeven en daamaast tevens wordt beheerst 
door het wettelijk kader van de Wet Markt en Overheid. 

2. Basisanalyse parkeergedrag. 
Sellsius heeft parkeergedrag in het algemeen geanalyseerd en tevens de specifieke Groninger situatie 
(analyse opgenomen in het basisrapport, bijlage II). Geconstateerd wordt dat parkeergedrag beperkt 
stuurbaar is. De parkeerkeuze wordt hoofdzakelijk ingegeven door de eindbestemming en niet door 
de parkeervoorziening zelf Prijs speelt - uiteraard biimen bandbreedtes - een beperkte rol en is met 
name bij kortere bezoeken niet doorslaggevend. De omslag naar gebruik van P+R faciliteiten ligt bij 
circa 2 uren. 

Verder constateert Sellsius dat onderscheid bestaat tussen zogenaamde gewoonterijders (bijvoor­
beeld forenzen) en zogenaamde geplande automobilisten. De praktijk wijst uit dat geplande automo-
bilisten het best te sturen zijn door een goede communicatie op het moment dat ze zich voorbereiden 
op de reis en realtime informatie ten tijde van het zoeken naar een parkeervoorziening. Geautomati­
seerde (gewoonterijders) rijders zijn stuurbaar op het moment dat hun gewoonlijke route wordt on-
derbroken (bijvoorbeeld door weg werkzaamheden). 
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3. Maatregelen gericht op verbeteren bekendheid, vindbaarheid en zichtbaarheid. 
Sellsius constateert dat de bekendheid, vindbaarheid en zichtbaarheid van de garages sterk kan wor­
den verbeterd. Voor het vergroten van de bekendheid adviseert Sellsius een duidelijke en herkenbare 
campagne. De vindbaarheid kan met name via online en realtime informatie worden verbeterd en de 
zichtbaarheid door betere aankleding van en bebording richting de locaties en aankleding van loop-
routes. 

Verbeteren bekendheid door duidelijke en herkenbare campagne. 
Sellsius heeft een aansprekende campagne ontworpen om de bekendheid van de gemeentelijke gara­
ges te vergroten. Deze campagne is uitgelicht in bijlage I. De dragende slogan voor de campagne 
luidt "Daar begint de binnenstad!". Deze drager wordt vervolgens aangevuld met garagespecifieke 
beelden en uitingen die de kracht van de desbetreffende garage versterken. 

Voor de Boterdiepgarage wordt bijvoorbeeld ingezet op een koppeling met het Ebbingekwartier. 
Voor de Damsterdiepgarage wordt ingezet op een hemieuwde opening en zijn er bijvoorbeeld speci­
fieke maatregelen gericht op Duitse bezoekers en het "opvangen" van potentiele parkeerders vanaf 
de A7. De campagne voor de Oosterpoort richt zich specifiek op bezoekers van de binnenstad. Uit 
de huidige bezoekcijfers van deze garage blijkt dat de Oosterpoortgarage vrijwel uitsluitend wordt 
gebruikt door bezoekers van de Oosterpoort en zakelijke aboimementhouders. Het feit dat de ope­
ningstijden van de Oosterpoortgarage zijn verruimd (24-uur uitrijden), krijgt in de campagne na-
drukkelijk een plek. Door de verruiming van de uitrijtijden kunnen bezoekers van de Oosterpoort de 
auto in de garage laten staan, ook als ze na afloop van het bezoek nog de stad in willen. 

Voor de campagne wordt ingezet op een mix van buiten- en onlinereclame. Omdat parkeergedrag 
slechts met veel inspanning is te beinvloeden, is daarbij gekozen voor een intensieve consumenten-
benadering en een mediamix met een groot bereik en hoge contactfrequentie die bewezen effectief is 
bij productintroducties in consumentenmarkten. Om doelgroepen op verschillende momenten in 
contact te brengen met de boodschap wordt ingezet op een mix van abri's, billboards, horecapane-
len, roadboards en tankabri's. De voorgestelde campagne is bondig weergegeven in bijlage I. 

Verbeteren online en realtime informatie. 
Bij het verbeteren van online en realtime informatie moet onderscheid worden gemaakt tussen het 
commer-cieel vermarkten van specifiek de gemeentelijke parkeergarages enerzijds en het in de 
breedte "vermarkten" en waarborgen van de bereikbaarheid van de stad als zodanig. Om dit onder­
scheid hanteerbaar te maken en zuiver om te gaan met de verschillende roUen van de gemeente op 
dit punt stellen wij een drieslag in de uitvoering voor. 

1. Vermarkten stedelijke bereikbaarheid. 
Met Groningen Bereikbaar! en Marketing Groningen heeft overleg plaatsgevonden over het organi-
seren van de communicatie op stedelijk niveau. Hierbij is gesproken over de onderlinge raakvlakken 
in de communicatiedoelstellingen en de organisatie van realtime en online informatie. Oogmerk is 
uiteraard dubbel werk te voorkomen en complementair aan elkaar te zijn. Het heeft bijvoorbeeld 
weinig toegevoegde waarde om uitsluitend voor de gemeentelijke parkeergarages een eigen 
app(licatie voor smartphones) te ontwikkelen. De trekkersrol voor de communicatie rondom de ste­
delijke bereikbaarheid ligt bij Groningen Bereikbaar! 
Beiangrijk bij de online informatie is de wisselwerking tussen een interactieve kaart, een geografi-
sche zoekfunctie en het aanbod van de bijbehorende vervoers- en parkeermogelijkheden (incl. OV, 
P+R, /omleidings-routes). De inmiddels op de gemeentelijke website operationele interactieve kaart 
is hiervoor een goed vertrekpunt. 

Vanwege het publieke en servicegerichte karakter van de site is het uitgangspunt dat bereikbaarheid, 
vindbaarheid en service vanuit stedelijk perspectief voorop moet staan en niet het vermarkten van de 
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eigen garages als zodanig. Ditzelfde geldt overigens voor de verdere uitrol en vemieuwing van 
PUIS. Ook in PRIS-verwijzingen achten wij het niet zorgvuldig/wenselijk om de gemeentelijke ga­
rages een preferente positie te geven. 

2. Aanpassing website (en mobiele site) Gemeente Groningen. 
In de huidige gemeentelijke website is informatie hoofdzakelijk vraaggestuurd gerangschikt en ge-
categoriseerd naar het aantal "hits". Dit maakt dat informatie voor de verschillende doelgroepen niet 
gestructureerd wordt aangeboden. Voorgesteld wordt de site op dit punt aan te passen, zodanig dat 
voor de onderscheiden doelgroepen bewoners, bezoekers en bedrijven relevante informatie op maat 
wordt gegeven. Vanwege het informatieve en publieke karakter van de website is ook hier het uit­
gangspunt dat bereikbaarheid, vindbaarheid en service voorop staan en de gemeentelijke parkeerga­
rages geen preferente positie wordt verstrekt boven die van de overige exploitanten. 

3. Eigen commerciele webpagina's voor de gemeentelijke garages 
Naast de vorenstaande maatregelen is het beiangrijk en legitiem om voor de eigen gemeentelijke 
garages afzonderlijke pagina's te ontwerpen waarop de voordelen van de gemeentelijke garages, 
bijzondere acties, en interactieve bestel- en reserveringsmogelijkheden worden aangeboden. Deze 
pagina's hebben specifiek tot doel de gemeentelijke garages te vermarkten. De pagina's kunnen 
worden gelinkt aan de eerder genoemde media en sites (deze gelegenheid kan ook worden geboden 
aan de overige exploitanten van parkeergarages in de stad). 

Daamaast stellen wij voor de gemeentelijke parkeergarages verder te vermarkten via social media 
(twitter, hyves, facebook) en zoekmachinemarketing. Op een aantal belangrijke sites zijn de ge­
meentelijke parkeergarages al aangemeld en voorzien van actuele informatie, zoals bijvoorbeeld 
Parkeerlijn.nl en Google Places. Het is gebleken dat veel partijen de informatie op deze sites vervol­
gens weer als basis gebruiken voor nadere informatieverschaffing via bijvoorbeeld navigatiesys-
temen. Daamaast is de informatie van de gemeentelijke parkeergarages al verwerkt in bijvoorbeeld 
de Parkeerlijn app, een app met landelijke parkeerinformatie, die al 10.000+ downloads heeft weten 
te halen. Op een eenvoudige manier wordt op deze wijze de vindbaarheid van de gemeentelijke ga­
rages vergroot. Het neemt niet weg dat we het advies van Sellsius om op dit punt verdere mogelijk­
heden op te pakken delen en ter hand zullen nemen. 

Verbeteren zichtbaarheid van de garages. 
Sellsius beoordeelt de zichtbaarheid van de garages op straatniveau onvoldoende en adviseert dan 
ook de bebording op en bij de garages te verbeteren. De analyse van Sellsius delen wij en wij stellen 
voor de uitwerking hiervan ter hand te nemen. Bij de uitwerking moet worden bekeken weike uitin­
gen wel en niet zijn toegestaan (vergunningen/welstand). 

Ook adviseert Sellsius de looproutes naar de garages aan te kleden en aantrekkelijker te maken, zo­
dat de afstand tussen de garage en de binnenstad gevoelsmatig korter wordt. Omdat het hier de aan­
kleding van de openbare mimte betreft zien we hier niet direct mogelijkheden om de gemeentelijke 
garages zelfstandig te promoten. Hierbij moet in gedachten worden gehouden dat de gemeente zich­
zelf geen andere middelen mag toestaan dan concurrenten. 

In dit kader kan nog wel worden genoemd dat de gemeente al Ianger werkt aan het verbinden van 
het Ebbingekwartier met het stadscentmm. Omdat de Boterdiepgarage midden in het Ebbinge­
kwartier ligt, kan deze garage hier wellicht vruchten van plukken en kan het effect worden versterkt 
door koppeling met promotionele acties/reclame voor de Boterdiepgarage. Ook voor de andere ga­
rages kan het aanhaken bij initiatieven van ondememers interessant zijn, door acties te combineren 
(zie ook hiema). Dit geldt uiteraard alleen als aannemelijk is dat dit tot omzetverhoging leidt. Het 
stimuleren van economische activiteiten in een bepaalde straat of wijk als zodanig valt buiten de 
scope van de het Parkeerbedrijf 

http://Parkeerlijn.nl
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4. Maatregelen gericht op activering van doelgroepen. 
Naast de bovengenoemde uiteenlopende media inzet gericht op bekendheid, vindbaarheid en zicht­
baarheid adviseert Sellsius de inzet van acties om specifieke doelgroepen te activeren (volledige 
overzicht opgenomen in bijlage II). 

Allereerst gaat het om acties, zoals kortingsacties bij herhalingsbezoek, invoeren van een specifiek 
stappers- en avondtarief en joint promotions met de omgeving (bijvoorbeeld couponacties winke-
liers/koppeling met evenementen/etc). Van dit type acties achten wij de meerwaarde en slaagkans 
groot en wij stellen u voor de uitvoering hiervan ter hand te nemen. 

Ook wijst Sellsius op de meerwaarde van extra services. Daarbij kan worden gedacht aan services 
als glasschadereparatie, banden oppompen, breng en haalservice voor de boodschappen, een pendel-
dienst van de Damsterdiepgarage naar het UMCG en het plaatsen van fietsenstallingen met leenfiet-
sen bij de verschillende garages. Omdat het hier gaat om commercieel te exploiteren diensten achten 
wij de slaagkans vooralsnog zeer gering. Dit laat onverlet dat wij een verkenning zullen doen naar 
interesse voor de exploitatie van dergelijke diensten. 

Naast deze marketinggerichte activiteiten stelt Sellsius voor om actieve acquisitie te voeren richting 
bedrijven. Wij denken dat op dit punt inderdaad nog omzet te genereren is. Op dit moment hebben 
wij al veel 
lopende afspraken (zakelijke abonnementshouders), veelal voortvloeiend uit een specifieke vraag-
stelling van een bedrijf Actieve acquisitie vindt tot op heden slechts zeer beperkt plaats en vraagt 
een investering in tijd en een gestmctureerde aanpak op basis van een acquisitieplan. De uitvoering 
hiervan zullen we ter hand nemen. 

Sellsius wijst in haar rapport ook op de mogelijkheid omzet te genereren uit reclame-inkomsten. 
Hierbij kan bijvoorbeeld gedacht worden aan reclame-uitingen in gemeentelijke garages, reclame 
achter op een tickets en samplingacties in de garage. Het genereren van omzet uit reclame sluit aan 
bij de motie "Reclame locale ondememers op parkeertickets (jimi 2012)". Wij zien kansen op het 
gebied van reclame en zullen dit ter hand nemen. 

Maatschappeli jk draagvlak/part ic ipat ie 

- Gesproken is met Marketing Groningen zij ondersteunen de gezamenlijke aanpak als voorstaand 
beschreven. 

- Gesproken is met de kemgroep Ebbingekwartier, zij ondersteunen de voorgestelde maatregelen 
ten aanzien van de Boterdiepgarage en willen graag meewerken aan (en betrokken worden bij) de 
uitvoering. 

Financiele consequenties 

Wij stellen u voor een taakstellend budget van € 220.000,-- beschikbaar te stellen ter uitvoering van 
de marketing- en communicatieacties uit "De auto onderdak". Hieraan ligt de volgende raming ten 
grondslag: 

1. Aanpassing gemeentelijke website en ontwikkelen eigen garagepagina's € 20.000,— 
2. Kosten conceptuitwerking, ontwerp, productie en drukwerk algemeen € 40.000,— 
3. Inkoop media algemeen (abri's, billboards, tank- en horecanetwerk) € 75.000,— 
4. Garagespecifieke kosten 

Damsterdiep 
* Heropening € 8.000,-
* Bebording € 5.000,-
* Spandoek en flyers € 5.000,— 
* Reclamecampagne A7 tbv garage Damsterdiep € 25.000,-



 

Raadsvoorstel - Marketing en communicatieplan gemeentelijke parkeergarages . . .

51

Oosterpoort 
* Bebording € 5.000,-
* Rode loper actie (met promo team) € 8.000,— 
* Kortingsactie € 2.000,-
Boterdiep 
* Bebording € 5.000,-
* Couponfolders en flyers € 12.000,— 

5. Post on voorzien € 10.000,— + 

€ 220.000,-
Toelichting op kostenraming. 
De geraamde kosten bedragen € 220.000,-. In de Meerjarenprognose Parkeerbedrijf 2012 is hierop 
geanticipeerd door eenmalig voor 2013 een bedrag van € 200.000,— extra in de begroting op te ne­
men. De resterende € 20.000,— wordt opgevangen binnen het reguliere communicatiebudget van het 
Parkeerbedrijf Kosten voor acquisitie (met name gericht op bedrijven) zijn niet meegenomen in het 
kostenoverzicht, evenals reguliere uren voor marketing en communicatie. Beoogd wordt de acquisi­
tie binnen de reguliere formatie en budgetten vorm te geven, in samenwerking met Economische 
Zaken. 

Op een aantal punten is afgeweken van het advies van Sellsius, waarmee de raming is temggebracht 
van € 275.000,— naar taakstellend € 220.000,—. De totale investering is echter nog steeds fors en het 
rendement van de investering is niet gegarandeerd. Ter vergelijk: bij een gemiddelde parkeerduur 
van 4 uren moeten grofweg 25.000 kaartjes worden verkocht om de investering temg te verdienen. 
Uitgedmkt als percentage van de omzetverwachtingen en een temgverdientijd van 5 jaren moeten de 
investeringen een omzetstijging van 3% genereren om zichzelf terug te verdienen. Wij achten de 
investeringen vanuit dit perspectief verantwoord. 

Van een aantal investeringen is duidelijk dat ze noodzakelijk zijn en duurzaam effect zullen hebben, 
zoals aanpassing van de gemeentelijke website, bebording bij de garages en de (her)opening van de 
Damsterdiepgarage. Van met name de relatief kostbare buitenreclame zoals abri's, billboards en ho-
recareclame, zal uit monitoring moeten blijken of ze feitelijk tot meer omzet leiden. Wij constateren 
dat commerciele exploitanten doorgaans weinig tot geen out of home reclame inzetten en zich met 
name beperken tot online en realtimemedia. De minder gunstige ligging van de gemeentelijke gara­
ges en het "opnieuw" in de markt zetten van deze garages rechtvaardigen in onze ogen de voorge­
stelde campagne inzet. 

In afwijking van het advies van Sellsius hebben wij besloten om de inzet van buitenreclame in het 
najaar (de zogenaamde 2* flight) minder breed in te zetten, waarmee een besparing wordt bereikt van 
circa € 20.000,-. Indien de eerste flight (beoogd begin maart 2013) erg succesvol blijkt, kan daama 
altijd nog worden besloten tot een uitgebreidere campagne-inzet in het najaar. Tevens hebben we in 
afwijking van het advies van Sellsius geen budget meegenomen voor de aankleding van looproutes 
van de garages naar het centrum (geadviseerd werd totaal € 20.000,-), omdat het kosten betreft die 
buiten de scope van marketing en communicatie van de gemeentelijke garages vallen. Als laatste is 
een aantal overige kosten (zoals bijvoorbeeld conceptuitwerking en ontwerp) taakstellend naar be­
neden bij gesteld. 

Voor wat betreft de (door)ontwikkeling van een interactieve website en "app" ten behoeve van ver-
voersmanagement en bereikbaarheid op stedelijk en regionaal niveau is geen budget meegenomen. 
Deze opgave valt buiten de scope van marketing en communicatie van de gemeentelijke parkeerga­
rages. Het betreft een stedelijk/regionale opgave waar een trekkersrol is weggelegd voor Groningen 
Bereikbaar! Dit geldt ook voor PRIS. De voortgang van PRIS achten wij van groot belang, met het 
oog op de vindbaarheid en bereikbaarheid van de garages. 
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Realisering en evaluatie 

De effecten van de campagne en de voorgestelde media-inzet zullen worden gemonitord (monito-
ringsplan opgenomen in het basisrapport). Als referentie dient daarbij de nul-meting die in juli 2012 
is gehouden. Tussen de eerste en de tweede flight en na de tweede flight zal een effectmeting plaats­
vinden. Op basis van de resultaten kan vervolgens in het eerste kwartaal van 2014 een evaluatie 
plaatsvinden en een communicatie- en marketingstrategie voor de lange termijn worden geformu­
leerd. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

de burgemeester, de secretaris, 
drs. M.A. (Maarten) Ruys 
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BIJLAGE -L 

Gemeentelijke 
parkeergarages 

Groningen 

Campagnevoorstel 
BOTERDIEP, DAMSTERDIEP EN OOSTERPOORT 

WAAROM? 

De campagne dient de bekendheid te vergroten van de gemeentelijke parkeergarages 
Boterdiep, Damsterdiep en Oosterpoort. Naast toename van de bekendheid is het min-
stens zo beiangrijk dat de (potentiele) bezoekers geactiveerd worden tot (veelvuldiger) 
gebruik van de garages. Alleen dan kan de omzet toenemen. 

De campagne is onderdeei van de notitie 'De auto onderdak' d.d. augustus 2012. In deze 
notitie worden daarnaast ook activiteiten geadviseerd voor het vergroten van de vindbaar­
heid en zichtbaarheid van de individuele garages. De start van de campagne staat gepland 
voor januari 2013 en kent een looptijd van minimaal een jaar. De effecten van de campagne 
en overige acties worden periodiek gemeten. In overleg wordt bij succes de campagne 
aangescherpt en/of verlengd. 

PIJLERS CAMPAGNE 

1. Focus op doelgroep bezoekers 
2. Aansprekende boodschap 
3. De juiste mediamix: Out-Of-Home en online 
4. Extra triggers: acties 

1 . FOCUSDOELGROEP BEZOEKERS 

Bezoekers van de binnenstad vormen de grootste doelgroep voor de parkeergarages. De 
groep bezoekers blijkt uit onderzoek het meest ontvankelijk voor marketing en communi­
catie inspanning gericht op verandering van parkeergedrag. Er is onderscheid tussen 
bezoekers die hun bezoek aan de stad 'plannen' en gevoelig zijn voor actuele (realtime) 
informatie en bezoekers die 'op de automatische piloot' naar de stad rijden. Die laatste 
groep is alleen gevoelig voor informatie, als werkzaamheden of omieidingen hun gebrui-
kelijke route wijzigt. Deze groep is wel bereid parkeergedrag daarop aan te passen. De 
bezoekers met het motief 'winkelen' maken het meest gebruik van de pari<eergarages. 

2. AANSPREKENDE BOODSCHAP 

De overkoepelende boodschap van de campagne houdt een duidelijke belofte in: 

Daar begint de binnenstad! 
Deze belofte heeft de volgende voordelen: 
• gaat op voor alle gemeentelijke parkeergarages; 
• is onderscheidend t.o.v. concun-entie omdat de binnenstad in mentale zin naar 

de buitenring (garages) wordt opgerekt; 
• is positief ten opzichte van de winkeliers en bedrijven in het gebied rondom de 

garages; 
• sluit aan bij binnenstad beleving (omdat parkeren geen doel op zich is, is het 

verstandig om een verbinding te maken naar het doel van het bezoek); 
• sluit geen doelgroepen uit, maar is het meest aantrekkelijk voor de bezoeker 

van de binnenstad. 
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De belofte ondersteunt de geografische ligging optimaal, het zijn de eerste parkeermo­
gelijkheden die de bezoeker van buitenaf tegenkomt als hij de (binnen-)stad ingaat. Een 
prima startpunt, dichtbij je bestemming. Je bent er zo - en niet onbelangrijk - je rijdt ook 
snel de (binnen)stad weer uit. Veel leuke shopadresjes zijn van hieruit minstens zo goed 
bereikbaar als vanaf garages midden in het centrum, omdat de afstand vergelijkbaar is. 

In het geval van de Boterdiepgarage sluit de belofte bijzonder goed aan bij de ambitie en 
plannen van de ondememers en winkeliers uit het Ebbingekwartier. Maar is net zo goed 
van toepassing op de looproute naar het centrum te beginnen bij de Oosterpoort of de 
Damsterdiep. 

Per garage wordt een subboodschap toegevoegd aan de hoofdbelofte, die het eigen 
karakter van de garage benadrukt: 

• Boterdiepgarage; samenwerking met Ebbingekwartier 

Nu volop winkeliersvoordeel! 

• Damsterdiepgarage; heropening 

Nu geheel geopend! 

• Oosterpoortgarage; introductie voor winkelend publiek: stimuleren herhaalbezoek 

Slim parkeren doe je hier! 

De middelen die per garage worden ingezet, bevatten altijd een herkenbare, aantrekkelijke 
foto die het bezoek aan de binnenstad uitbeeldt en de verbinding maakt het met doel: 
winkelen of recreeren (horeca, kermis, evenement). Iedere uiting verwijst actief naar de 
online webpagina met meer informatie. 

'Optimale verbinding tussen slogan 
en doel van het bezoek." 

3. DE JUISTE MEDIAMIX: BUITENRECLAME EN ONLINE 

Omdat uit onderzoek is komen vast te staan dat parkeergedrag slechts met veel inspanning 
is te beinvloeden, is gekozen voor een intensieve consumentenbenadering. Wij hebben 
in de mediamix gekozen voor een bereik en contactfrequentie die bewezen effectief is bij 
productintroducties in consumentenmarkten. 

Om de binnenstadbezoekers te bereiken worden Out Of Home media ingezet (OOH), 
waaronder abri's en billboards. Dit mediumtype is uitermate geschikt om in een relatief 
korte tijd veel mensen herhaaldelijk te bereiken. Dit betekent dat men niet een, maar 
meerdere keren in contact komt met de boodschap. Zo kan de interesse groeien en de 
kans op een bezoek aan de garage toenemen. 

(pl Boterdiep 
Daar begint de binnenstacM | 

• 10 mimiten v«n cto Orote Mar' 
• QuMtHilaHef 
• WM«KersvooitlMf 

(p\ Damsterdiep 
Daar begint de binnenstad! f 

• QunttigUvM 
• 9 mimiton van d« Qrot* Mir 
• VMkbijhattMACQ 
L i u n m ham •••'1 *d nu* t»/iiMn 

^ •MTiaii^ 
• ' . i t M l ] 

fpl Oosterpoort 
Daar begint de binnenstad! 

parkereningroningen.n' 
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Out of Home media zijn uitermate geschikt om de doelgroep ondenweg van de ene naar 
de andere locatie, tenwiji ze openstaat voor beVnvloeding, te bereiken. 

'Buitenreclame: de potentie om 24/7 in 
korte t i jd veel mensen te bereiken." 

Tevens is van belang dat de doelgroep op verschillende momenten op de dag in contact 
kan komen met de boodschap (o.a. thuis, onderweg naar het werk, tijdens ontspanning). 
Dit bevordert de herinnering en heri<enning. De OOH mix bestaat uit: 

• Abri's (rondom parkeergarages en in stadshart vanwege hoog bereik) 
• Billboards (langs toegangs- en exitwegen en in het centrum) 

• Horecapanelen (bereik doelgroep avondje uit) 
• Roadboard/tankabri's (provincie Groningen, bereik dagjesmensen) 

De meeste uitingen hangen 2 x twee weken in 2013 in het straatbeeld. Naast OOH wordt 
in dezelfde periode geadverteerd met banners op zogenaamde 'interessesites' als lENS 
(restaurantsite) en Eetnu.nl en de nieuwssites: Nu.nl en DVHN.nl (Dagblad van het Noor-
den). Hiermee bereiken we de geplande automobilist, die voorafgaand aan zijn bezoek 
open staat voor informatie. 

De bereikscijfers van buitenreclame zijn gebaseerd op daadwerkelijk oogcontact met 
het reclamevlak. Wat concreet betekent dat de uiting 'echt' gezien isl Met de voor­
gestelde mediamix wordt 75% van de doelgroep bereikt, met minimaal 11 
contactmomenten. Indien op verzoek van de gemeente de tweede flight van de 
campagne wordt teruggebracht naar alleen de inzet van het bri & tanknetwerk, zal het 
bereik afnemen tot 66% en 6 contactmomenten. 

Gezien de ligging vlakbij de binnenstad en de oostelijke aanrijroute vanuit Duitsland is de 
Damsterdiepgarage met name aantrekkelijk voor bezoekers uit Duitsland. Voor deze 
garage voegen we twee mediumtypen toe aan de mediamix: 

• Trailer-reclame (een boodschap op doek, op een trailer die gepari<eerd staat 
in weilanden langs de snelweg A7 tussen de Duitse grens en 
Groningen) 

• Pop-up banners (een vorm van outdoor advertising in weilanden langs 
snelwegen. 

Bij meerdere banners kan de boodschap ook worden opgebouwd zodat ook bij hoge 
snelheid de boodschap kan worden onthouden) Zowel de trailers als de pop-up banners 
worden voor een periode van 2 weken in het voorjaar en in het najaar ingezet. 

'Buitenreclame zorgt ervoor 
da t je gezien w o r d t ! " 

http://Eetnu.nl
http://Nu.nl
http://DVHN.nl
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Omdat deze doelgroep de stad minder frequent zal bezoeken en men dus logischenwijs 
minder frequent geconfronteerd zal worden met de boodschap worden structureel flyers 
(in het Duits) neergelegd bij tankstations langs de A7, waardoor hericenning ontstaat en 
men steeds opnieuw op de garage wordt geattendeerd. 

4. EXTRA TRIGGERS: ACTIES 

Naast de mediacampagne worden de volgende aanvullende acties ingezet, ter activatie 
van de doelgroep. 

• Boterdiep: Couponfolder in samenwerking met winkeliers Ebbingekwartier 
Doel: creeren van meer toegevoegde waarde voor de bezoeker, vanaf het moment 
dat men de garage uitloopt door het Ebbingekwartier naar de binnenstad. Samen met 
de winkeliers wordt een aantrekkelijk aanbod samengesteld met een win-win voor de 
bezoeker en de winkelier De verspreiding van de (kortings)couponfolder vindt plaats 
via de Boterdiepgarage, de winkeliers in het Ebbingekwartier, tankstations op de aan-
rijroutes en/of een promoteam in binnenstad. 

• Dannsterdiep: Heropening en flyers bij tankstations 

Doel: creeren van extra aandacht voor deze nieuwste parkeergarage. Naar venwachting 
wordt begin januari 2013 de garage volledig opgeleverd, dus inclusief de tweede 
parkeerlaag. Een uniek moment om de garage opnieuw onder de aandacht te brengen 
van het publiek. Niet alleen met pr, maar vooral ook door aan de uitingen (abri's/bill-
boards) toe te voegen: Nu geheel geopend! Voor benadering van met name de Duitse 
markt wordt een flyer verspreid bij tankstations op de aanrijroute. 

• Oosterpoort: Kortingsactie en rode loper 

Doel: garage voor (herhaal) bezoek aan de binnenstad onder de aandacht brengen. 
Drie keer per jaar staat de garage extra centraal door een rode loper uit te rollen naar 
het centrum (Trompsingel naar Oosterstraat ca. 500 m) en actief de kortingskaarten 
(dubbel gevouwen actiekaartje met kortingskaart) uit te delen aan alle bezoekers en 
het winkelend publiek. Met deze kortingskaart kan op maandag tot en met zondag 
tussen 07.00 en 18.00 uur (eenmalig) een uur gratis geparkeerd worden. Met de 
kortingsactie motiveren we de huidige en nieuwe parkeerders vaker en op andere 
momenten de Oosterpoortgarage (opnieuw) te bezoeken. De kortingskaarten die 
overblijven kunnen in de parkeergarages, de Stadsschouwburg, de winkels in de omge­
ving en bij het gemeenteloket worden neergelegd. 

'Actie = reactie' 

TOT SLOT 

Voor inbedding van deze campagne in de totaalaanpak, bevelen wij aan de notitie 'De 
auto onderdak' d.d. augustus 2012 te lezen. Hierin staan meer achtergronden en uit-
gangspunten. Tevens wordt er een relatie gelegd tussen de campagne en de 
ondenwerpen vindbaarheid, verwijzing en zichtbaarheid. Dat document bevat ook adviezen 
voor een aantal overige activiteiten, waaronder acquisitie, verdere samenwerking in het 
Ebbingekwartier en een persplanning. 
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/^^Gemeente 
yjroningen 

Registratienr. RO 12.3317933 

Datum raadsvergadering 28 november 2012 Datum B&W besluit 13 november 2012 

Raadscommissie B & V Portefeuillehouder Van Keulen 

Datum raadscommissie 21 november 2012 Steller Rein Mebius 

Bijlagen Telefoon 367 81 11 

E-mail rein.mebius@groningen. 

nl 
Onderwerp 

Invoeren van betaald parkeren op het P+R-terrein P3 nabij het Europapark. 

Concept raadsbesluit : -

De raad besluit: 
I. per 22 maart 2013 betaald parkeren in te voeren op het P+R-terrein P3 nabij het Europapark 

voor niet P&R-reizigers. Een en ander indien en voor zover toestemming van Trans Link 
Systems is verkregen voor het ontsluiten van de OV-database voor gebruik door het 
gemeentelijke parkeermanagementsysteem; 

II. het tarief voor kort parkeren gelijk te stellen aan dat van de Euroborggarage Pl; 
III. rondom thuiswedstrijden van FC Groningen een evenementtariefte hanteren van € 5,~ 

incl. BTW voor een verblijf van 120 minuten voor de wedstrijd tot 120 minuten na de 
wedstrijd; 

IV. de kosten voor de aanschaf van parkeermanagementapparatuur te bepalen op € 355.000,--; 
V. de jaarlijkse kapitaallasten van € 43.000,-- en de jaarlijkse onderhoudskosten van € 25.000,--

te dekken uit de opbrengsten betaald parkeren P+R terrein P3 en meeropbrengsten Pl en P2; 
VI. de gevolgen voor de exploitatiebegroting 2013 mee te nemen in de begrotingswijzigingen 

1'kwartaal 2013; 
VII. voor de aanschaf van parkeermanagementapparatuur voor de jaren 2012 en 2013 een krediet 

ter beschikking te stellen van € 355.000,--; 
VIII. de gemeentebegroting 2012 dienovereenkomstig te wijzigen. 

Aanwijzingen: status, deadline, visietrommel 

Afgehandeld en naar archief Paraaf Datum Classificatienr. 
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(Publieks-)samenvatting 

Het college stelt de gemeenteraad voor om op P+R-terrein P3 nabij het Europapark betaald parkeren 
in te voeren voor parkeerders die geen gebruikmaken van de P+R-functie. De beoogde ingangs­
datum is 22 maart 2013. Voor gebruikers die gebruikmaken van de P+R Citybus blijft het parkeren 
gratis. Op het terrein worden slagbomen geplaatst en betaalautomaten die kunnen herkennen of er 
gebruikgemaakt is van de P+R Citybus of niet. Het tarief voor parkeren op P3 wordt gelijkgesteld 
aan dat van de Euroborggarage Pl. Daamaast wordt een evenemententarief ingevoerd tijdens thuis­
wedstrijden van FC Groningen. Het betreft een vast tarief van 5 euro inclusief BTW, waarmee dan 
van 120 minuten voor de wedstrijd tot 120 minuten na de voetbal wedstrijd kan worden geparkeerd. 

Inleiding 

In de nota Parkeren met Perspectief zijn voorstellen gedaan voor het structureel gezond maken van 
het Parkeerbedrijf Groningen. Een van de opdrachten uit het zogenaamde "pluspakket" betrof de 
verkenning naar de mogelijkheid van invoering van betaald parkeren op P+R-terreinen voor 
diegenen die geen gebruikmaken van de P+R Citybus. Argument hiervoor is dat mensen in toene­
mende mate gratis op P+R-terreinen parkeren, zonder feitelijk gebruik te maken van de P+R functie 
(met P+R Citybus). De overweging daarbij is dat het parkeren op een P+R-terrein zonder gebruik te 
maken van de P+R Citybus niet per definitie ongewenst is, maar dat het parkeren voor deze mensen 
niet gratis hoeft te zijn. 

Voor P3 is deze opdracht uit het "pluspakket" concreet uitgewerkt. Voorgesteld wordt voor 
niet-P+R gebruikers op dit terrein hetzelfde parkeerregime toe te passen als op de rest van het 
Europapark. Voor P3 is gekozen omdat door het voltooien van de kruising Boumaboulevard met de 
Europaweg (eind 2012) P3 makkelijker toegankelijk wordt en feitelijk fysiek gekoppeld wordt aan 
het Europapark. Indien geen maatregelen worden genomen verwachten wij dat een deel van de 
huidige parkeerders op Europapark het betaald parkeerregime zal ontwijken door oneigenlijk te 
profiteren van het gratis parkeren op P3, hetgeen een geschatte omzetderving van circa € 120.000,--
per jaar met zich meebrengt. In dit kader kan voor de volledigheid nog worden genoemd dat in het 
kader van 
Parkeren met Perspectief ook al was besloten tot het afsluiten van de terreinen P4 en P5 om ook daar 
weglekeffecten te voorkomen. Het beoogde parkeerregime voor P3 sluit hier goed bij aan. 

Naast de invoering van een betaald parkeerregime voor niet P+R-gebruikers willen we een evene­
mententarief introduceren op P3. Concreet wordt voorgesteld om met ingang van 22 maart 2013 tij­
dens thuiswedstrijden van FC Groningen een vast parkeertarief van € 5,~ te vragen inclusief BTW. 
P3 wordt op dit moment bij voetbalwedstrij den nog gebruikt als gratis parkeerterrein. Door het in­
voeren van een evenemententarief wordt naar verwachting jaarlijks circa € 55.000,-- aan inkomsten 
gegenereerd. Aanname daarbij is dat het terrein tijdens evenementen nagenoeg vol zal staan. 

Tot slot kan P3 door het installeren van parkeermanagementapparatuur op termijn de huidige functie 
van P2 overnemen voor het parkeren van personeel van bedrijven in de omgeving van het Europa­
park. Deze noodzaak zal ontstaan als de kantoorontwikkeling op P2 doorgang vindt. 

Beoogd resultaat ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ 

Met dit voorstel beogen we het parkeerregime van parkeerterrein P3 voor niet P+R-gebruikers 
(gebruikers P+R Citybus) gelijk te stellen aan dat van de rest van het Europapark en tevens een 
parkeertarief in te voeren voor het parkeren op P3 gedurende evenementen in de Euroborg. 
Met dit voorstel blijft het parkeren op P3 voor gebruikers van het OV gratis. 

Het voorstel leidt naar verwachting niet tot verbetering van het resultaat van het Parkeerbedrijf als 
zodanig, omdat de kosten van het aanbrengen van parkeerapparatuur (jaarlijkse kapitaallasten) even 
hoog zijn als de verwachte opbrengsten uit de tarifering bij evenementen en de parkeeropbrengst van 
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niet P+R-gebruikers. Belangrijk voor het resultaat van het Parkeerbedrijf is echter dat de geschatte 
weglekeffecten ad € 120.000,-- per jaar worden voorkomen, hetgeen een belangrijke doelstelling is 
van het nu invoeren van betaald parkeren voor niet P+R- gebruikers op P3. 

Kader 

Het voorstel vloeit voort uit de door de raad in maart 2012 vastgestelde maatregelen uit de nota 
Parkeren met Perspectief. 

Argumenten/afwegingen 

In het pluspakket van Parkeren met Perspectief is onder andere opgenomen, een onderzoek naar het 
genereren van meer opbrengsten uit de P+R-terreinen, door niet P+R-gebruikers te laten betalen 
voor het parkeren. P+R-terreinen zijn primair bedoeld als doorgangslocatie en niet als parkeerplaats 
bij de bestemming. Het is daarom gerechtvaardigd dat niet P+R-reizigers betalen voor gebruik. 
Zij maken onbedoeld gratis gebruik van deze parkeervoorziening. 

De voor de hand liggende optie is om P+R-terreinen bij de in- en uitgang te voorzien van slagbomen 
en betaalautomaten. Daarmee kan toegangscontrole plaatsvinden en kunnen we gebruikers laten 
betalen. Met slimme systemen kunnen verschillende gebruikersgroepen (zoals parkeerders met 
vervolg per OV, parkeerders bij bestemming en evenementparkeerders etc.) op verschillende wijze 
behandeld worden. Deze differentiatie naar gebruikers en bijbehorend parkeerregime gebeurt al op 
andere plekken in het land. Gebruikers wennen er snel aan en zien een slagboom dan niet meer als 
barriere. Wel is een integratie met het betalen voor het vervolg per OV essentieel om dubbele 
betaalhandelingen te voorkomen. Daarvoor is investeren in betaalsystemen noodzakelijk. 

Het is op basis van ervaringen elders in het land niet te verwachten dat een slagboom bij de ingang 
van het P+R-terrein leidt tot afname van het aantal P+R-reizigers met OV als vervolg. Hierbij is wel 
uitgangspunt dat de totale reiskosten voor deze gebruikers niet wordt verhoogd. 

De te verwachten effecten voor het P+R-systeem van het invoeren van betalen op de P+R door het 
plaatsen van slagbomen zijn de volgende: 
• onbedoeld gratis gebruik van P+R-terreinen door niet OV-gebruikers wordt voorkomen en 

daarmee gepaard gaande ongewenste verschuiving in parkeergedrag; 
• een klein deel (enkele tientallen) van de gewenste gebruikers van P3 (zij die hun reis vervol­

gen per fiets) zal altematieven gaan zoeken, door bijvoorbeeld meer in de woonwijken te gaan 
parkeren. 

De prioriteit voor het invoeren van betaald parkeren op P+R-terrein ligt (mede in verband met de 
ontsluiting van het terrein ter hoogte van de kmising Europaweg en Boumaboulevard) bij de locatie 
Europapark/P3. Het plaatsen van slagbomen heeft daarbij de voorkeur, omdat daarmee ook onbe­
doeld gebmik kan worden tegengegaan. De verwachte opbrengsten komen daarbij van reguliere 
kortparkeerders, maar vooral van evenementenbezoekers en extra parkeerders in de Euroborg en P2 
op het Europapark. 

Voor de nieuwe ontsluiting van het terrein ter hoogte van de kmising Evu"opaweg en Boumaboule­
vard is de aanschaf van nieuwe betaalautomaten, slagbomen, camera's etc. noodzakelijk. Zoals 
gezegd vraagt het oplossen van de parkeervraagstukken op P3 om een geavanceerd parkeer­
managementsysteem. Het huidige systeem, dat aanwezig is bij de bestaande ontsluiting aan de 
Bomholmstraat, is daarvoor echter niet geschikt. Het mist bijvoorbeeld de intelligentie om met de 
OV-chipkaart te kunnen werken. Uitbreiding van het bestaande systeem is daarom niet zinvol. 
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Wij stellen voor om de huidige apparatuur te vervangen door een volledig nieuw parkeer­
managementsysteem. De verwijderde apparatuur kan grotendeels weer worden ingezet ten behoeve 
van de te realiseren derde in- en uitrit van de Boterdiepgarage. Dit hergebmik betekent daar een 
besparing van circa € 30.000,--. De overige vrijkomende materialen kunnen als reserveonderdelen 
worden ingezet. 

De door ons voorgestelde inzet van een geavanceerd parkeermanagementsysteem biedt de mogelijk­
heid om de parkeervraagstukken op P3 toekomstbestendig op te lossen. Gebmikers van de P+R-
functie kunnen gratis parkeren. Tijdens wedstrij den van FC Groningen kan een evenemententarief 
worden gehanteerd en aan kortparkeerders kan een passend uurtarief in rekening worden gebracht. 
De afhandeling van de verschillende parkeerfuncties van het terrein kan hierdoor op een veilige en 
voor de gebmiker minst belastende manier plaatsvinden. Altematieven, zoals uitbreiding van de 
bestaande parkeermanagementapparatuur of contante betaling aan personeel, bieden geen totaal 
oplossing. Bovendien kleven hieraan diverse bezwaren op het gebied van personeelsinzet, veiligheid 
en afhandelingsnelheid. 

Voor de volledigheid merken wij hierbij op, dat medewerkers van het UMCG die op P3 van de 
P+R-functie gebmikmaken (ongeveer 1.600 personen) met dit voorstel volledig kvmnen worden be-
diend. De operationele afhandeling daarvan is in handen van het OV-bureau. 

Maatschappeli jk draagvlak/part ic ipat ie 

Het parkeerterrein P3 nabij het Europapark heeft meerdere functies, met daar bijbehorende belang­
hebbenden. De te onderscheiden functies zijn: 
• P+R-terrein. 

De P+R-fimctie heeft het OV-bureau, de vervoerder Qbuzz en de grootgebmiker UMCG als be­
langhebbenden. De voorgestelde oplossing voor het afsluiten van P3 is in nauwe samenspraak 
met het OV-bureau en de vervoerder Qbuzz tot stand gekomen. 

Het OV-bureau heeft op ons verzoek een overzicht gegeven over de huidig gebmikte tarief-
systemen en kaartjes en welke ontwikkeling hierin verwacht mag worden. Deze informatie is 
door Skidata (de beoogde leverancier van het parkeermanagementsysteem) getoetst. Hiemit blijkt 
dat na het doorvoeren van geringe aanpassingen (zoals het aanbrengen van een barcode op de 
P+R-kaarten) de OV-gebmiker kan worden herkend en daardoor tegen een gereduceerd tarief of 
zelfs gratis kan parkeren. Samen met het OV-bureau constateren we dat het niet mogelijk is dat 
gebmikers van de zogeheten Eurokaartjes worden herkend. Voor deze groep OV-gebmikers is 
vooralsnog geen (betaalbare) oplossing voorhanden. In 2011 waren er in totaal mim 200.000 OV-
gebmikers vanaf P3, hiervan maakten 8.000 gebmikers gebmik van Eurokaartjes. Cijfers over het 
gebmik van Evirokaartjes in 2012 zijn nog niet voorhanden. Wij verwachten echter dat het ge­
bmik als gevolg van tariefswijziging zal zijn toegenomen. De OV-chipkaart is een goed altema­
tief voor de Eurokaartjes. De gebmikers van de OV-chipkaart kunnen wij goed herkennen als 
P+R-gebmiker en daarmee volledig faciliteren. Wij stellen voor om de eurokaartjes voor P+R af 
te schaffen en de gebmikers van deze kaarten naast het gebmik van OV apart te laten betalen 
voor het parkeren op P3. 

De door te voeren aanpassingen worden in samenspraak met het OV-bureau en Qbuzz nader 
uitgewerkt. 
De operationele uitvoering van het aanbrengen van unieke barcodes op de papieren vervoerbe-
wijzen ligt bij het OV-bureau/de vervoerder. 

Technisch gezien zijn we klaar voor het uitlezen van de OV-chipkaart. De beoogde leverancier 
van de parkeerapparatuur, Skidata, doet dit op P+R-terreinen van NS op tal van plaatsen in Ne­
derland. We zijn echter afhankelijk van de benodigde toestemming van Trans Link Systems om 
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de koppeling met de OV-database te realiseren. Of deze toestemming er komt en eventueel daar­
aan verbonden voorwaarden wordt op dit moment uitgezocht. De toestemming is essentieel voor 
het faciliteren van gebmikers met een OV-chipkaart. 

• Parkeerterrein bij thuiswedstrijden van FC Groningen. 
Bij thuiswedstrijden van FC Groningen is viotte afhandeling van verkeersstromen noodzaak. 
Wij stellen voor om een zogeheten evenementtariefte hanteren van € 5,— inclusief BTW. Voor 
dit bedrag kan dan van 120 minuten voor de wedstrijd tot 120 minuten na de voetbal wedstrijd 
worden geparkeerd. Door het hanteren van een vast tarief kan de slagboom voor het binnenrijden 
op het terrein worden bediend zonder dat een kaartje hoeft te worden getrokken. Wij stellen voor 
om de toegang tot het terrein vanaf 2 uur voor de wedstrijd tot een half uur na aanvang van de 
wedstrijd op deze wijze te regelen. Hierdoor wordt oponthoud bij het binnenrijden van het terrein 
zo veel mogelijk voorkomen. Bij het uitrijden na afloop van de wedstrijd is de slagboom geslo­
ten, waardoor het verkeer min of meer gedoseerd het terrein verlaat. Deze werkwijze van afrijden 
kan, indien nodig, worden aangevuld met een medewerker die de parkeertickets van de klanten in 
de uitrijdterminal invoert. Dit zal het uitrijden bespoedigen. 

De voorgestelde werkwijze is besproken met de verkeerscoordinator van de gemeente en de 
Regiopolitie. Deze laatste geeft aan dat de aanpassingen van de toegankelijkheid in de aanvangs-
fase kan leiden tot verstoring van het huidige patroon van parkeren bij de thuiswedstrijden. Een 
aantal gebmikers zal een "gratis" parkeerplaats zoeken op het bedrijventerrein. In overleg met 
Stads-toezicht zal het parkeertoezicht nader worden ingevuld. 

Tijdige en goede voorlichting over het invoeren van het betaald parkeren en het plaatsen van bor­
den met werkwijze op P3 is noodzakelijk. Gebmikers kunnen dan andere wijze van vervoer 
overwegen, zoals P+R en het gebmik van de fiets. 

Wedstrijddagen zijn en blijven van invloed op de P+R-fimctie van het terrein. Op dit moment 
worden er op wedstrij ddagen geen P+R-parkeerplaatsen gereserveerd. Er geldt een "vol is vol" 
principe. In de praktijk leidt dit niet tot problemen. Het invoeren van een evenemententarief 
brengt hierin geen verandering. Dit betekent dat er voor de P+R-fimctie net als nu geen plaatsen 
worden gereserveerd. De P+R-fimctie blijft wel van kracht op wedstrij ddagen, zij het met de vol­
gende uitzondering. P+R-gebmikers die in de periode van twee uur voor de wedstrijd tot een half 
uur na aanvang van de wedstrijd het terrein op rijden kuimen niet als zodanig worden herkend. 
Deze naar schatting beperkte groep kan niet tegen een gereduceerd tarief het terrein verlaten. Zij 
betalen het evenemententarief. Goede informatie voor het oprijden van het terrein is voor deze 
gebmikers gewenst. 

• Terrein voor kort parkeren voor bezoekers aan het Europapark en omgeving. 
Het gaat hier om gebmikers die bijvoorbeeld bedrijven in de omgeving of bedrijven in de 
Euroborg als eindbestemming hebben. Voor deze gebmikers zal op het parkeerterrein P3 het­
zelfde parkeerregime gelden als in de rest van het Europapark. 

Communicatie. 
Het P+R-terrein P3 wordt gebmikt door incidentele en vaste gebmikers van het OV, bezoekers aan 
wedstrijden van FC Groningen en bezoekers aan het Europapark en omgeving. Voor deze verschil­
lende gebmikers wordt een communicatieplan opgesteld. In dit plan wordt per type gebmiker 
bepaald wat de te communiceren boodschap is, welke momenten daarvoor het meest geschikt zijn en 
welke informatiekanalen daarvoor het best kunnen worden gebmikt. 
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Naast de communicatie aan de gebmikers zal in dit plan ook de communicatie met de andere be­
langhebbenden worden uitgewerkt. Deze belanghebbenden zijn: politie, het platform Euroborg, 
FC Gromngen, Q-park en het UMCG. 

Financiele consequenties 

Voor de nieuwe ontsluiting van het terrein ter hoogte van de kmising Eiiropaweg en Boumaboule­
vard is de aanschaf van nieuwe betaalautomaten, slagbomen, camera's etc. noodzakelijk. Zoals 
gezegd vraagt het oplossen van de parkeervraagstvikken op P3 om een geavanceerd parkeermanage­
mentsysteem. Het huidige systeem, dat aanwezig is bij de bestaande ontsluiting aan de Bomholm­
straat, is daarvoor echter niet geschikt. Het mist bijvoorbeeld de intelligentie om met de OV-
chipkaart te kurmen werken. Uitbreiding van het bestaande systeem achten wij daarom niet zinvol. 

Wij stellen voor om de huidige apparatuur te vervangen door een volledig nieuw parkeer­
managementsysteem aan te schaffen. De vervdj derde apparatuur kan grotendeels weer worden inge­
zet ten behoeve van de te realiseren derde in- en uitrit van de Boterdiepgarage. Dit hergebmik 
betekent daar een besparing van circa € 30.000,--. 

De aanschaf en plaatsing van het parkeermanagementsysteem betekent een investering van 
€ 355.000,— exclusief BTW. Wij vragen u om een krediet ter hoogte van dit bedrag beschikbaar te 
stellen. Dit bedrag is opgebouwd uit de aanschaf van apparatuur (slagbomen, betaalautomaten, 
OV-chipkaartlezers, camera's, intercom, computers, abri's etc.), software, licenties en bekabeling. 
De jaarlijkse kapitaallasten bedragen € 43.000,-- en de jaarlijkse onderhoudslasten € 25.000,— 
exclusief BTW. 

De dekking van de jaarlijkse kapitaal- en exploitatielasten (totaal ca. € 68.000,—) wordt gevonden in 
de te verwachten opbrengsten vanuit evenementparkeren, circa € 55.000,— exclusief BTW. 
Uitgaande van het voorgestelde evenemententarief en 24 evenementen, waarbij er 550 van de 600 
plaatsen beschikbaar zijn. Daamaast verwachten wij (meer)opbrengsten van de Euroborggarage en 
terreinen P2 en P3. Aanname hierbij is tenminste € 15.000,—, uitgaande van 25 parkeerders per dag 
tegen het geldend tarief 2013 en de gemiddelde verblijfsduur. Uit huidige waameming blijkt dat er 
gratis wordt geparkeerd door bijvoorbeeld bezoekers en personeel van het Noorderpoort college. 

Zoals eerder al gesteld leiden de maatregelen niet tot verbetering van het resultaat van het Parkeer­
bedrijf als zodanig, omdat de kosten van het aanbrengen van parkeerapparatuur (jaarlijkse kapitaal­
lasten) even hoog zijn als de verwachte opbrengsten uit de tarifering bij evenementen en de parkeer­
opbrengst van niet P+R-gebmikers. Belangrijk is echter dat met de maatregel de geschatte weglek­
effecten ad € 120.000,—per jaar worden voorkomen. 

Tarieven. 
Wij stellen voor om voor het parkeren op P3 een kortparkeertarief te hanteren dat gelijk is aan dat 
van de Euroborggarage. Prijspeil 2012 is dat € 1,40 inclusief BTW per 60 minuten. Daamaast stellen 
wij voor om op wedstrij ddagen van FC Groningen vanaf twee uren voor de wedstrijd tot en met 
twee uren na de wedstrijd een zogeheten evenemententarief te hanteren van € 5,— inclusief BTW. 
Het voordeel van zo'n vast tarief is dat parkeerders ook bij aankomst op het terrein het parkeergeld 
kunnen voldoen. Dit zorgt voor een vlottere afwikkeling van het betallngsverkeer na afloop van de 
wedstrijd. 

6-



 

Raadsvoorstel - Invoeren van betaald parkeren op het P+R-terrein P3 nabij het . . .

142

Begrotingswijziging 

Begrotingswijziging voor investeringskrediet 
Invoeren betaald parkeren P&R-terrein P3 nabij Euroborj> 
Betrokken dienst(en) 
Soort wijziging 
Tijdsplanning krediet 

7.4 Verlieer - Parkeren 

RO/EZ 
Investering 
2012-2013 

Uitgaven Inkomsten 
355 0 

Saldo 
355 

0 
Totalen begrotingswijziging 355 355 

Realisering en evaluatie 

Planning. 
Wij stellen voor om voor het invoeren van betaald parkeren en een evenemententarief op P3 zoveel 
mogelijk te laten aansluiten op het gereedkomen van de kmising Europaweg en Boumaboulevard. 
Rekeninghoudend met de bestuurlijke besluitvorming, levertijd en plaatsing van de apparatuur lijkt 
het invoeren van betaald parkeren per 22 maart 2013, ijs en weder dienende, haaibaar. De periode na 
de winterstop van het voetbal zullen we gebmiken om gebmikers te informeren over het verande­
rende regime. 

Evaluatie. 
Wij stellen voor om de effecten van het invoeren van betaald parkeren op P+R-terrein P3 na 
ongeveer een jaar te evalueren. Daarbij zal ook de eventuele wenselijkheid en toepasbaarheid van 
het invoeren van betaald parkeren op andere P+R-terreinen worden meegenomen. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

de burgemeester, 
dr. J.P. (Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M, 

L.6. 
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Onderwerp Gebruik busbancn door verloskundigen \ j 

steiier Janet Stoker 

De leden van de raad van de gemeente Groningen 
te 
GRONINGEN 

Telefoon (050)367 8967 Bijlage(n) - Onskenmeric R012 .3285717 

Datum " 1 NOV 2012 Uw brief . Uw kenmeric -

Geachte heer, mevrouw, 

Op 5 September is in uw Commissie Onderwijs en Welzijn de collegebrief 
'Medegebmik busbaan door verloskundigen' (ROI2.2987963) besproken. In deze 
brief hebben wij u de verkeerskundige gevolgen van de maatregel toegelicht. 
Het CD A heeft een bespreckpunten-notitie (d.d. 14 juni 2012) opgesteld waarbij de 
volgende punten in de commissie op 5 September zijn besproken: 
1. Er is in deze brief over 'Medegebmik busbaan door verloskundigen' vooral 

gekeken wat er niet kan en niet waarom het wel kan; 
2. Er zijn wel degelijk positieve effecten aan medegebruik maar deze zijn niet 

genoemd. Daamaast is de kwestie als verkeersissue benaderd en niet als een issue 
van gezondheid die gevaar loopt door het verkeer; 

3. Kan er op basis van alleen de negatieve effecten een adequate afweging worden 
gemaakt; 

4. Verdient het medegebmik van de busbaan, mede gebaseerd op de feiten uit de 
Nicuwjaars speech van onze burgemeester, niet een grondiger onderzoek. 

Uw raad heeft het college op 5 September verzocht om, naar aanleiding van deze 
punten, nader in te gaan op de verwachte gezondheidseffecten van medegebmik door 
verloskundigen van dc busbaan. Daamaast is verzocht in te gaan op de evaluatie van 
de maatregel in Enschede. Wij informeren u hierover met deze brief. -

Context 
In de gemeente Groningen worden per jaar ongeveer 2000 baby's geboren, waarvan 
800 in achtcrstandswijken. In Nederland is het perinatale sterftecijfer (= sterfte vanaf 
de 22 ste week van de zwangerschap, t/m een week na dc zwangerschap) 9,5 per 1000 
baby's. Dit is ongunstig ten opzichte van dc rest van Europa. 
In de provincie en gemeente Groningen liggen deze cijfers vervolgens weer hoger dan 
in andere delen van Nederland. 

SE.4.C 
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Volgvel 1 

In de gemeente Groningen sterven er jaarlijks 10,1 per 1000 baby's die worden 
geboren. In de achterstandswdjken van de stad is de perinatale sterfte 11,6 per 1000 
baby's. Daamaast heeft in de achtcrstandswijken 19% van de levend geboren kinderen 
een ongimstige start (dat is 8% hoger dan landelijk). 

Oorzaken 
Oorzaak van perinatale sterfte en een slechte start van de baby's is onder meer een 
risicovolle levensstijl van de (aanstaande) moeder: roken, alcoholgebruik, overgewdcht 
en slechte voeding. Daamaast blijkt dat dc perinatale sterfte in achterstandswijken 
hoger is dan in niet achterstandswijken. Een lage sociaal economische status is een 
risicofactor voor perinatale sterfte. Dit komt doordat bepaalde risicofactoren meer 
voorkomen in deze populatie zoals: onderliggende chronische ziekten (hoge 
bloeddruk, overgewicht, diabetes), etniciteit (niet-westerse allochtonen), roken, 
alcoholgebruik, slechte voedingsgewoonten en een onveilige omgeving. De oplossing 
voor dit probleem moet gezocht worden in een gezonde leefstijl voor en tijdens dc 
zwangerschap en een optimale begeleiding tijdens de zwangerschap. 

'Gezond Zwanger' in het gezondheidsbeleid 
Naar aanleiding van bovenstaande problematiek heeft de PvdA-fi-actie in juli 2010 een 
initiatiefvoorstel 'Van gezond zwanger naar gezond geboren' ingediend. Wij hebben u 
geadviseerd het thema op te nemen in de bestaande kaders: de Centrum voor Jeugd 
&Gezin-stmctuur en het lokale gezondheidsbeleid (Samen Gezond in Stad). Daamaast 
luidde het advies om mee te liften met projecten elders in het land. Dit advies is door u 
overgenomen. 
Inmiddels is het thema 'gezond zwanger' opgenomen in 'Samen Gezond in Stad' 
(programmaspoor Gezonde Jeugd) en krijgt het thema concreet vorm in de projecten 
'Gezond Zwanger', een project ontwikkelt in samenwerking met het UMCG en 
(eerstelijns)partners (verloskundigen, kraamzorg, huisartsen) cn het door het Erasmus 
ontwikkelde project 'Healthy Pregnancy 4 AH'. 

Verwacht effect van gebruik van de busbaan door verloskundigen 
Om te kurmen inschatten ofde maatregel 'medegebmik busbaan door verloskundigen' 
kan bijdragen aan het temgdringen van de problematiek is contact gezocht met vier 
verloskundigen praktijken in onze gemeente. 
Alle vier geraadpleegde verloskundigen praktijken denken dat in een aantal situaties 
tijdwinst te behalen is. Er wordt echter ook genuanceerd door dc verloskvindigcn op de 
maatregel gereageerd. Verloskundigen geven aan goed te kurmen anticiperen op 
onverwachte (verkeers)situaties door zwangeren erop te wijzen spoedig hulp in te 
roepen. De werkwijze van de praktijken is hier op ingericht. 
In de volgende situaties kan de maatregel tijdwinst opleveren: 
1. Snelle aanwezigheid van de verloskundige is soms vereist om in te kunnen 

schatten ofde inzet van een ambulance noodzakelijk is. Hier gaat het om een 
situatie van verloskimdige bij de zwangere thuis; natuurlijk is het zo dat in die 
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Volgvel 2 

gevallen dat duidelijk is dat de zwangere snel naar het ziekenhuis moet er door de 
verloskundige direct een ambulance wordt gebeld. Echter veelal is dat op basis van 
het verhaal niet duidelijk. De verloskundige gaat dan eerst naar het huis van de 
zwangere om de situatie in te schatten. Door verkeersdrukte kan tijd verloren gaan; 

2. Als een zwangere die thuis bevalt laat aan de bel trekt of als de bevalling zich 
plotsding aankondigt; 

3. Als een zwangere poliklinisch wil bevallen cn dc verloskundige die bevalling moet 
begeleiden; 

4. En tot slot warmeer de aandacht verdeeld moet worden over meerdere bcvallingen 
tegelijkertijd, zowel thuis- als poliklinische bcvallingen. 

De meeste verloskundigen rijden nu in een eigen, niet herkenbare auto. Een aantal 
vcrloskimdigen rijdt bewust niet in een praktijkauto, juist omdat zij niet (altijd) 
herkenbaar willen zijn. Grote stickers op auto's die de herkenbaarheid vergroten of 
andere uitingen van herkenbaarheid zijn nodig zijn voor het rijden op de busbaan. 
Daarmee zien mede-weggebraikers cn handhavers in een oogopslag dat het een 
verloskundigenauto betreft die rijdt op de busbaan. Een aantal verloskundigen geeft 
aan dat de voorwaarde van een herkenbare auto een belemmering is om een dergelijke 
ontheffing aan te vragen. 

De Verloskundige Stadspraktijk Groningen gehuisvest in het UMCG is het meest 
gebaat bij het openstellen van de busbaan. Dc verloskundigcnpraktijken die meer 
georienteerd zijn op het Martiniziekenhuis ondervinden minder hinder door 
verkeersdrukte. 

De verloskundigen kunnen de effecten van het gebmik maken van de busbaan op 
perinatale sterfte of het voorkomen van risicovolle situaties niet met harde cijfers 
onderbouwen, de oorzaken van perinatale sterfte wordt door een complex van factoren 
verklaard. Daarbij wordt genoemd dat de leefstijl van zwangeren en de sociale 
omstandigheden waarin zwangeren verkeren van invloed zijn. Ook zijn het te laat 
gebmik maken van verloskundige zorg en de suboptimale verloskundige zorg van 
invloed op de hoogte van de perinatale sterfte. 
In acute situaties tijdens de bevalling is het niet tijdig kurmen bereiken van de barende 
een van de vele parameters die kurmen bijdragen aan een ongunstig verloop van de 
bevalling. Overigens wordt in deze situaties van acute nood al gebmik gemaakt van dc 
busbancn warmeer daarmee essentiele tijdwinst is te behalen. In een dergelijke situatie 
geldt: nood breckt wet. 

Invoering van de maatregel in Enschede 
De gemeente Enschede heeft dc maatregel als eerste gemeente ingevoerd, dc gemeente 
Leeuwarden heeft in navolging van Enschede in juli van dit jaar besloten medegebmik 
onder vergelijkbarc voorwaarden toe te staan. Irmiiddels is in Enschede een 
tussencvaluatie uitgevoerd. 
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Volgvel 3 

Samengevat levert de evaluatie het volgende beeld op: 
- Voorwaarde was dat verloskundigen gebmik moeten maken van een herkenbare 

auto; 
- Alleen in spoedeisende gevallen wordt gebmik gemaakt van de busbaan, men 

heeft geen voorbeelden van misbmik van de maatregel; 
- Er zijn geen verkeerstechnische problemen gesignaleerd: verloskundigen mogen 

niet afslaan van de busbaan en moeten meerijden met de rijrichting van de bus; 
- De verloskundigen hebben een instmctie gehad van de politie over het gebmik 

van de busbaan; 
- Er zijn geen ingrijpende verkeerskundige aanpassingen verricht, het gaat om drie 

tweezijdige busbancn die langs de kmisingen en de rotonde rijden; 
- De doorstroom is prima omdat er beperkt gebmik van wordt gemaakt. In de 

evaluatie geeft een verloskimdigenpraktijk aan drie keer in de twee maanden 
gebmik te hebben gemaakt van de busbaan. 

De evaluatie is uitgevoerd onder voorzittcrschap van De Kandeel Care, initiatiefnemer 
van de pilot en het bedrijf dat de herkenbare auto's leaset aan de verloskundigen. 
Betrokken zijn twee verloskundigen praktijken, de politie, regio Twente, Busbedrijf 
Connexxion en de gemeente Enschede. 

Verschillende verkeerssituaties in Enschede en Groningen 
Dc verkeerssituaties in Enschede en Groningen zijn moeilijk met elkaar te vergelijken. 
De busbanen waar medegebmik in Enschede is toegestaan zijn beperkt tot de drie 
busbancn die langs de invalswegen leiden naar het ziekenhuis. De busbanen liggen 
parallel aan dc drukke invalswegen en liggen qua bereikbaarheid gunstig ten opzichte 
van het ziekenhuis. Dit zijn vrij-liggende, dubbele busbanen in twee richtingen. Op 
deze busbancn zijn vrijwel geen links- en rechtsaffers. De verloskundigenauto mag 
alleen met het groene licht voor het busverkeer meerijden, ze kurmen het verkeerslicht 
zelf niet bernvlocden. Daamaast moet de verloskundige zich conformeren aan de 
rijrichtingen van het openbaar vervoer. Het is niet toegestaan een andere rijrichting te 
kiezen omdat er dan gevaarlijkc conflicterende situaties ontstaan. Ook taxi's maken in 
Enschede gebmik van de busbanen. 

In Groningen is de ligging van de busbanen anders, niet vrijliggend maar een 
onderdeel van de weg. De voertuigen op dc busbaan krijgen over het algemeen 
prioriteit ten koste van het andere verkeer op onder meer kmispunten. Vooral op 
kruispunten waar afwikkdingsproblemen spelen, veroorzaken ingrepen in de 
verkeerslichtcnregding een verminderde bereikbaarheid en zorgen voor vertraging in 
de dienstregding van buslijnen. Verloskundigen kurmen op de drie busbanen in 
Enschede enkel de rijrichting van de bus kiezen, cn dat is in die situatie in Enschede 
ook een logische verkeersafwikkeling. Ook rijden ze met de ingreep in de 
verkecrsregeling van de bussen mee. 
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Volgvel 4 

Een zelfde toepassing bijvoorbeeld op de Verlengde Hereweg of Paterswoldseweg kan 
voor verloskundigen een ongunstige situatie opleveren wanneer er niet mag worden 
afgeslagen naar rechts of naar links, of als moet worden gewacht op een bus die het 
verkeerslicht op groen zet. Het openstellen van busbanen voor verloskundigen vraagt 
daarom om maatwerk voor elke busbaan. 
De kmising Europaweg - Damsterdiep levert voor verloskundigen vaak de meeste 
hinder op als het gaat om bereikbaarheid. 
Om de bereikbaarheid van binnenstad en UMCG en doorstroming van het verkeer te 
garanderen wordt overwogen om op de Europaweg juist geen andere ritten plaats te 
laten vinden dan busritten en ritten van hulpverleningsdiensten (Aanvraag 
Plankostenkrediet busbaan P+R Europapark - UMCG behandeld in de gemeenteraad 
van 30 mei 2012, kermierk GRI2.3072937). Juist voor de busbaan waarvan de meeste 
tijdwdnst verwacht wordt door de bevraagde vcrloskimdigen zijn de negatieve 
consequenties bij medegebmik erg groot. 

Afweging 
Tijdwinst voor de verloskundigen is een mogelijk positief effect van het toestaan van 
medegebmik van de busbaan door verloskundigen. De verloskundige kan eerder 
aanwezig zijn bij de zwangere. De tijdwinst zal echter niet tot zeer weinig van invloed 
zijn op de oorzaken van perinatale sterfte. 
De oorzaken van perinatale sterfte en een slechte start van baby's wordt door een 
complex van factoren verklaard zoals een risicovolle levensstijl van de (aanstaande) 
moeder. 

Over de verkeerskundige gevolgen van dc maatregel bent u eerder door ons per brief 
geinformeerd (ROI2.2987963 op 14 juni 2012 ingekomen bij de Raadscommissie 
Beheer en Verkeer). De negatieve verkeerskundige gevolgen die in deze brief zijn 
genoemd zijn: 
- Precedentwerking van de maatregel; 
- Het spoedeisend karakter van dc rit over dc busbaan is niet vast te stellen; 
- Er is een altematief in het geval van spoedeisende situaties. Het ambulanceverkeer 

maakt uiteraard wel van de busbanen gebmik; 
- De doorsttoming op kmispunten vermindert; 
- Afnemen van de verkeers veiligheid: geen cenduidig en voorspdbaar 

verkeersbeeld; 
- Infi-astmcturde aanpassingen zijn op een aantal busbanen nodig om 

verkeersonveilige situaties te voorkomen. 
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Volgvel 5 

Alles overwegende komen wij tot de conclusie dat het in de Groningse situatie niet 
verstandig is de busbanen open te stellen voor gebmik door verloskundigen. 

Met vriendelijke groet, 
burgemeester en wethouders van Groningen, 

rgemccster, 
'. (Peter) Rehwinkel 

de secretaris, 
drs. M.A. (Maarten) Ruys 
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BESPREEKPUNTEN van het CDA en de SP m.b.t. de collegebrief ‘Gebruik 
busbanen door verloskundigen’ (d.d. 1 november 2012) 
 
In september 2011 hebben de fracties van het CDA en de SP vragen gesteld over 
het gebruik van de busbaan door verloskundigen in spoedsituaties.  
 
In februari 2012 hebben de fracties van het CDA en de SP hierover een motie 
ingediend die gesteund door vier andere partijen is aangenomen. Deze is uitgewerkt 
in de collegebrief van 14 juni 2012 en besproken in de commissie op 5 september. 
In de collegebrief van 1 november wordt verder ingegaan op de te verwachten 
gezondheidseffecten van medegebruik van de busbaan door verloskundigen en de 
situatie in Enschede wordt geëvalueerd.  
 
In de collegebrief van 1 november wordt ingegaan op vier situaties waarin de 
maatregel significante tijdwinst zou kunnen opleveren. Snelle aanwezigheid van de 
verloskundige is soms vereist om in te kunnen schatten of de inzet van een 
ambulance noodzakelijk is. Hier gaat het om een situatie van verloskundige bij de 
zwangere thuis; natuurlijk is het zo dat in die gevallen dat duidelijk is dat de 
zwangere snel naar het ziekenhuis moet er door de verloskundige direct een 
ambulance wordt gebeld. Echter veelal is dat op basis van het verhaal niet duidelijk. 
De verloskundige gaat dan eerst naar het huis van de zwangere om de situatie in te 
schatten. Door verkeersdrukte kan tijd verloren gaan;  
2. Als een zwangere die thuis bevalt laat aan de bel trekt of als de bevalling zich  
plotsding aankondigt;  
3. Als een zwangere poliklinisch wil bevallen en de verloskundige die bevalling moet  
begeleiden;  
4. En tot slot wanneer de aandacht verdeeld moet worden over meerdere bevallingen 
tegelijkertijd, zowel thuis- als poliklinische bevallingen.  
Het CDA en de SP dankt het college voor deze opsomming van situaties  waaruit 
blijkt dat tijdwinst wel degelijk van belang kan zijn bij bevallingen.  
 
De evaluatie van de invoering van de maatregel in Enschede laat zien dat er 
voldoende maatregelen zijn getroffen om ervoor te zorgen dat er geen gevaarlijke 
verkeerssituaties optreden. Het CDA en de SP vinden dat de evaluatie er goed 
uitziet, echter vinden het CDA en de SP wel opvallend dat dit niet geconcludeerd 
wordt in de collegebrief. De bevindingen in de evaluatie in Enschede heffen de 
eventuele negatieve verkeerskundige bezwaren op. 
 
Concluderend stellen het CDA en de SP dat er geen goede afweging is gemaakt 
tussen de verschillende belangen. 
 

1. Zijn de andere fracties het met het CDA en de SP eens dat in de vier 
opgesomde situaties tijdwinst van belang is bij een bevalling.  

2. Zijn de andere fracties ook van mening dat door gebruik te kunnen maken van 
de busbaan in geval van slechte bereikbaarheid bij de genoemde situaties dit 
tijdwinst op zal leveren 

3. Zijn de andere fracties het met CDA en SP eens dat  doormiddel van 
randvoorwaarden de verkeerskundige knelpunten kunnen worden opgelost. 
(denk o.a. aan randvoorwaarden als een rijinstructie, en het kennen en 
respecteren van beperkte afslagen)   
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4. Delen de overige fracties de mening dat in de brief wordt uitgegaan van zeer 
intensief gebruik door verloskundigen terwijl dit in Enschede in de praktijk 
slechts een paar keer per maand voorkomt?  

5. Zijn de andere fracties het met CDA en SP eens dat de spoed om op tijd bij een 
bevalling te zijn van groter belang is dan vertraging van de dienstregeling.  

6. Kunnen de andere fracties het voorstel van CDA en SP steunen om het college 
opdracht te geven om de mogelijkheid van busbaan gebruik door 
verloskundigen bij spoed op een veilige manier op door verloskundigen ervaren 
knelpunten toe te gaan passen? 
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Bespreekpunten Stadspartij bij B6 brief MEER-dorpen 
  

1. Voortgang van de afhandeling tegen de juridische bezwaren tegen de drempels in. 

 

2. Klachten over de ontoereikendheid van de drempels. 
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Lijst ingekomen stukken 
Raadscommissie Beheer en Verkeer 12 december 2012 

 

 

 

 

COLLEGEBRIEVEN (te vinden in het Raads Informatie Systeem)  

 

Nr.  Datum Onderwerp  

 

Advies  Opmerking 

1.  15 nov 12 WKO (warmte koude opslag) Binnenstad & 

Europapark 

v.k.a. Uit de brief 

t.b.v. LTA: 

Januari ’13 

raadsvoorstel 

2.  15 nov 12 Aanpassing tariefstructuur parkeergarages v.k.a.  

3.  16 nov 12 Energy Service Company (ESCo) v.k.a. Uit de brief 

t.b.v. LTA: 

Maart ’13 

raadsvoorstel 

4.  22 nov 12 Beantwoording raadsmotie ‘Fietsobstakels’ v.k.a. Motie op 

‘afgehandeld’? 

5.  22 nov 12 Moties Van hondenpoep nar energie, 

Hondenpark en Poepcontainers 

v.k.a. Moties op 

‘afgehandeld’? 

6.  22 nov 12 Informeren over de ontwikkelingen van het 

energiebesparingsplatform 

v.k.a. LTA-item 

‘toekomst IP 

DUBO’ 

7.  22 nov 12 Beantwoording raadsmotie ‘Afstemmen 

wachttijdvoorspellers’ 

v.k.a. Motie op 

‘afgehandeld’? 

8.  22 nov 12 Beleidskader Horecaterrassen v.k.a. LTA-item 

‘concretisering 

beleidsregels 

terrassen’ 

 

Uit de brief 

t.b.v. LTA: 

2
e
 kwart. ’13 

beleidskader 

9.  27 nov 12 Verlenging van de OV-concessie Groningen 

Drenthe 

v.k.a.  

10.  27 nov 12 Sontwegtracé v.k.a. Al gepasseerd in 

raad 28 nov 12 

11.   Projectofferte Herziening Bestemmingsplan 

Buitengebied voor het gebied Nieuwklap - 

Friesestraatweg 

v.k.a. achter inlog 

‘geheime en 

privacygevoelige 

stukken’ (en in 

visiekast) 
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OVERIGE INGEKOMEN STUKKEN (Op RIS achter inlog ‘geheime en privacygevoelige 

stukken’ (en in visiekast)) 
 

Nr. Datum Afzender en onderwerp Advies  Opmerking 

1.  16 nov 12 Huurderscomité Buurtstallingen Groningen 

inz. hoge huren parkeerplaatsen 

buurtstallingen 

v.k.a. Zoeken onder 

‘buurtstallingen’ 

2.  19 nov 12 Bewonersorganisatie Binnenstad-Oost inz. 

Busbaan Europaweg 

Desgewenst 

te betrekken 

bij A4c 

Zoeken onder 

‘busbaan’ 

3.  22 nov 12 St Leefomgeving Zuidelijke Ringweg 

Groningen inz. advies mbt Zuidelijke Ringweg 

v.k.a. Zoeken onder 

‘zuidelijke 

ringweg’ 

4.  23 nov 12 Burger inz. onveilige situatie voor fietsers bij 

de rotonde Stadspark / A7 

v.k.a. Zoeken onder 

‘rotonde’ 
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VERSLAG RAADSCOMMISSIEVERGADERING BEHEER EN VERKEER 
 
Datum: 21 november 2012 

Plaats: Oude raadzaal 

Tijd:  20.00 - 22.10 uur 

 

Aanwezig: dhr. J.P.A. van Rooij (voorzitter), dhr. J.P. Loopstra (PvdA), dhr. J. Spakman (PvdA), 

dhr. W. Moes (PvdA), dhr. J. Evenhuis (VVD), dhr. R.A. Koops (VVD), dhr. K.S.N. van der Veen 

(GroenLinks), dhr. E. Eikenaar (SP, tot 21.10 uur), dhr. J.P. Dijk (SP), dhr. B. Benjamins (D66), 

dhr. R.P. Prummel (Stadspartij), dhr. B. Copinga (Stadspartij), mw. I.M. Jongman-Mollema (ChristenUnie 

vanaf 20.15 uur), dhr. J.B. Houwing (Student & Stad), dhr. G.J. Kelder (PvdD) 

De wethouders: dhr. J.M. van Keulen, dhr. J. Seton 

Namens de griffie: dhr. W.T. Meijer (commissiegriffier) 

Afwezig m.k.: dhr. J.H. Luhoff (D66), mw. C.E.J. Copini- van der Meulen (D66), dhr. M.T. Gijsbertsen 

(GroenLinks) 

Verslag: dhr. Z. Jeuring (Notuleerservice Nederland) 

Insprekers: 
mw. Aldering bij agendapunt B1;  

mw. Tijdens bij agendapunt B1;  

dhr. Van der Veen bij agendapunten B3 en B5. 

 

 
A1. Opening en mededelingen  

De voorzitter 

• Opent de vergadering en heet de aanwezigen welkom met een speciaal welkom voor de twee 

nieuwe wethouders, de heren Van Keulen en Seton. 

• Vanochtend is aan de raadsleden een collegebrief toegestuurd over de bezuinigingen bij de 

fietsenstallingen; dit hoort bij agendapunt B5. 

• Rondgelegd: de inspraakreactie van mw. Tijdens bij punt B1. 

Wethouder Van Keulen: 

• Het proces rond het stoppen van de tram: het met de provincie te nemen besluit om te stoppen, 

zal waarschijnlijk binnen een maand kunnen worden genomen. Het proces rondom de tram 

wordt uitgebreid geëvalueerd; deze rapportage komt voor de zomer van 2013 naar de raad. 

Daarin vindt de financiele afwikkeling een plaats. Het eerste kwartaal van 2013 verschijnt een 

zgn. stopnota waarin ook op de financiele afwikkeling wordt ingegaan. 

• Fietsrekken op de Grote Markt: vanwege de verbouwing zijn de fietsenrekken aan de oostkant 

voorlopig verplaatst naar de zuidzijde. Op 1 maart 2013 gaan de terrassen open, de rekken 

moeten daar dan weer weg en dat zal moeilijk worden. 

• Nieuwe tarieven voor de parkeergarages zijn vorige week in het college vastgesteld. Er komt 

geen realtime-systeem. De raad ontvangt een brief. 

Dhr. Eikenaar (SP): 

• Vraagt waarom het proces rond het stoppen van de tram zo ingewikkeld is. De kosten van het 

trambureau zijn twee ton per maand. 

Wethouder Van Keulen: 

• Dit komt omdat afgesproken is dit proces samen met de provincie te doen, de gesprekken 

hebben tijd gevergd. De afspraken komen nog in de stuurgroep. Bij het trambureau is sprake 

van een flink aantal tijdelijke arbeidscontracten. 

Dhr. Moes (PvdA): 

• Levert het stoppen van dit project extra risico’s of kosten op? 

Wethouder Van Keulen: 

• Kan hier geen uitspraken over doen, het proces loopt nog. De wethouder doet er alles aan om 

extra risico’s of kosten te voorkomen. 

Dhr. Kelder (PvdD): 

• Vraagt of het parkeren volgens de nieuwe tarieven duurder is geworden. 
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Wethouder Van Keulen: 

• De tarieven zijn met de jaarlijkse indexatie van 2% verhoogd met daar bovenop de 

doorberekening van de btw-verhoging. Omdat besloten is tot een andere tariefstructuur 

kunnen de tarieven niet goed worden vergeleken. De uitleg komt in de toe te sturen brief. 

Wethouder Seton: 

• Kiosk Noorderplantsoen: het bestemmingsplan Hortusbuurt Noorderplantsoen wordt herzien. 

De procedure duurt langer vanwege enkele zienswijzen, de kiosk komt niet voor het voorjaar 

van 2013 in bedrijf. Misschien lukt het in augustus 2013, tenzij iemand in beroep gaat. 

• De honden-loslooproutes: een tweede pilot was voorzien in het Noorderplantsoen. Vanwege 

verschillende meningen van bewoners en de vereniging Hondvriendelijk Groningen loopt dit 

niet voorspoedig. De wethouder gaat met beide partijen praten. 

Dhr. Moes (PvdA): 

• Merkt op dat de raad heeft gezegd dat er een loslooproute moet komen in het 

Noorderplantsoen en dat de discussie dus hoogstens kan gaan over de route. 

Wethouder Seton: 

• Zegt toe de commissie te informeren over de uitkomst van het gesprek met de bewoners en de 

vereniging en dan ook op de opmerking van dhr. Moes in te zullen gaan. 

• De klok bij het station is defect. De klok is van de gemeente en geprobeerd wordt de 

verzekering te laten betalen voor de 1000 euro aan reparatiekosten. Het kan twee tot vier 

maanden duren. 

• Attero: er is geen meerderheid om het bedrijf door gemeenten te laten overnemen. In de 

Begroting 2013 houdt de gemeente rekening met een eenmalige uitkering van acht ton; die 

staat niet ter discussie. De wethouder zegt toe via een brief nadere uitleg te geven. 

 

A2. Vaststelling agenda 
De voorzitter: 

• Geeft het woord aan dhr. Moes. 

Dhr. Moes (PvdA): 

• Verzoekt het conformstuk Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009 te verplaatsen naar 

de discussielijst voor de volgende vergadering omdat er sprake is van een 

kredietoverschrijding. Ook ontbreekt een bijlage bij de stukken. 

• Spreker heeft de volgende opmerkingen bij dit conformstuk. Wat is de verklaring voor de 

kredietoverschrijding? Waarom is dit niet tussentijds gemeld? Waarom wordt pas in 2012 

gerapporteerd terwijl het gaat over 2009?  

Dhr. Houwing (Student&Stad): 

• Heeft eveneens een opmerking bij het conformstuk. De overschrijding wordt gedekt uit 

meeropbrengst derden; had met dit geld iets anders gedaan kunnen worden? 

Wethouder Seton: 

• Zegt toe voor de volgende vergadering de bijlage toe te sturen en de vragen te beantwoorden. 

De voorzitter: 

• Concludeert dat de raad ermee instemt het conformstuk onder A4.b als discussiestuk voor de 

volgende vergadering te agenderen. 

De agenda wordt hiermee gewijzigd vastgesteld. 

 

A3. Langetermijnagenda en lijst toezeggingen, initiatiefvoorstellen en moties 

De voorzitter: 

• Voert overleg met beide wethouders; voor de volgende vergadering is de LTA bijgewerkt. 

• Stelt vast dat de commissie akkoord gaat met de afspraken die met wethouder Van Keulen zijn 

gemaakt over de LTA. 

• Besluitenlijsten: de commissie stemt in met de wijze waarop de toezeggingen zijn 

gehonoreerd. 

• De LTA als geheel: de brief van wethouder Visscher wordt verwerkt in de LTA. De LTA 

wordt morgen besproken in het overleg van de voorzitter met wethouder Seton. 
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• De TIM-lijst: de moties ‘klimaattop’, ‘kinderkermis’ en ‘onderhoud speeltoestellen’ worden 

door de commissie als afgehandeld beschouwd. De TIM-lijst komt morgen in het overleg 

tussen de voorzitter en wethouder Seton. 

 

A4. Conformstukken 
a. Uitwerking van de structuurvisie “Een graf in Stad” 
(raadsvoorstel 18 oktober 2012) 

Het voorstel gaat als conformstuk naar de raad van 28 november 2012. 

 
b. Nacalculatie sanering riolering jaarschijf 2009 
(raadsvoorstel 8 november 2012) 

Dit stuk wordt als discussiestuk op de agenda van de volgende commissievergadering geplaatst. 

 

A5. Rondvraag 
Mw. Kuik (CDA): 

• Vraagt aandacht voor de handhaving bij de Westersingel; er wordt regelmatig verkeerd 

geparkeerd op de weg en op de stoep wat leidt tot hinder voor fietsers en tot opstoppingen. 

Dhr. Moes (PvdA): 

• Besparen op straatverlichting: soms hebben volledige straten geen verlichting meer zoals de 

Zernikelaan, de Kraneweg en de Korreweg en een groot deel van Kostverloren. Hoe zit dit? 

Wethouder Van Keulen: 

• Neemt de vraag van mw. Kuik mee en komt erop terug. 

Wethouder Seton: 

• Zegt dat het klopt dat de verlichting in een straat soms uitvalt. Het net is kwetsbaar omdat het 

is versleten. Twee dingen kunnen worden gedaan. Er is een Meerjareninvesteringsprogramma 

2013 dat hopelijk in december 2012 in de commissie komt. Daarin staat wat in 2013 aan de 

meest kwetsbare stukken wordt gedaan. De gehele aanpak duurt een aantal jaren. Ten tweede: 

bij uitval kan een melding worden gedaan, de afspraak is dat de verlichting binnen twee 

weken weer brandt. 

 

Inhoudelijk deel 
 

B1. Gemeentelijke voedselvisie 
(raadsvoorstel 4 oktober 2012) 

Inspreker mw. Tijdens spreekt in namens de Natuur- en Milieufederatie Groningen en Transition 

Towns. Spreker feliciteert de gemeente met deze visie, hij is erg nodig. De raadsleden hebben een 

A4’tje gekregen met andere voorbeelden in het land. In Groningen zijn twee initiatieven succesvol: de 

Eetbare Stad en de Ommelander Markt. Er is behoefte aan meer zoals stadslandbouw, stadstuinen en 

moestuinen voor minima. De gemeente kan helpen hiervoor ruimte te vinden, deze visie helpt daarbij. 

Juridisch en fysiek moet er naar ruimte worden gezocht. De geschikte locaties zijn aanwezig. Spreker 

verzoekt een inventarisatie te maken van de beschikbare terreinen in de gemeente en dit naar buiten 

toe bekend te maken. 

Inspreker mw. Aldering spreekt in namens De Stadsakker Groningen. Het bedrijf brengt groenten en 

fruit terug naar de achtertuinen in de stad. De visie is prima en de gemeente moet zich conformeren 

aan acties om de visie uit te voeren. Er zijn veel groenparticipatieprojecten in Groningen waar veel 

stadjers aan meedoen. Ondernemers zijn nodig om de voedselvisie verder in te vullen, de 

stadslandbouwers. De plannen van De Stadsakker voor biologische groentetuinen in alle wijken 

passen in de voedselvisie. In het bestemmingsplan bestaat geen bestemming Stadslandbouw. Spreker 

verzoekt dit te veranderen en het beroep van stadslandbouwer mogelijk te maken. 

Dhr. Kelder (PvdD): 

• Verzoekt de wethouder de vragen en opmerkingen van beide insprekers over te nemen. 

• Is erg tevreden over de voedselvisie, de doelen zien er goed uit. 

• Voorlichting aan kinderen is erg belangrijk, dat staat in de visie. Kan ook aandacht worden 

gegeven aan wat de kinderen op hun bord krijgen en wat daarvoor nodig is geweest? 
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• Worden burgers met de voedselvisie geholpen met het realiseren van bijvoorbeeld groene 

daken of met het eetbaar maken van hun tuin? 

• De tekst over slagers in de stad komt niet overeen met de tekst over de effecten van vlees eten. 

• Speerpunt 6: hoe gaat de gemeente het goede voorbeeld geven? 

• De twee moties van de PvdD worden met deze voedselvisie nog niet tot uitvoering gebracht, 

wel bij de volgende voedselvisie. Die moties gaan over het zo laag mogelijk maken van de 

ecologische voetafdruk. 

Dhr. Copinga (Stadspartij): 

• Is het mogelijk een deel van het Suikerunie-terrein geschikt te maken voor dit soort 

activiteiten? Westpoort kan beter bestemd blijven voor bedrijven. 

Dhr. Van der Veen (GroenLinks): 

• De doelen kunnen niet worden gerealiseerd zonder Europa en de landelijke overheid. Er moet 

één systeem komen voor het labelen van duurzaam en diervriendelijk voedsel. Supermarkten 

moeten hun afvalcijfers publiceren. Kan de gemeente dit samen met regionale partners bij het 

Rijk bepleiten? 

• Stadslandbouw moet mogelijk worden gemaakt. Spreker steunt de oproep van de inspreker om 

beschikbare terreinen geschikt te maken. Is het college bereid een inventarisatie op te stellen 

en die inzichtelijk te maken voor de stad? 

• De fractie onderschrijft de speerpunten. In hoeverre is de gemeente toegerust om er vorm aan 

te geven? Een projectleider is nodig, ook om de infrastructuur vorm te geven. 

• Hoe staat het met de initiatieven die in het kader van de Floriade zijn ingediend voor het 

Suikerunie-terrein? Doet het actieplan er iets mee? 

• Hoe gaat het coördinatie- en aanspreekpunt er bij de gemeente uitzien? 

• Uit de enquête van het stadspanel blijkt dat 47% van de respondenten afname van 

dierenwelzijn een probleem vindt waarbij de overheid een rol zou moeten spelen. De 

collegebrief gaat er wel op in, de voedselvisie echter niet. Komt het in een actieplan terug? 

• De fractie kan zich goed vinden in de visie, het is tijd voor actie. 

Dhr. Benjamins (D66): 

• Welke voedingsproblemen treden op onder de inwoners van Groningen? 

• Waar komt het door ons geconsumeerde voedsel vandaan en wat zijn de kosten? 

• Welke producten worden door boeren al in de regio geproduceerd en waar worden die 

afgezet? Hoeveel boeren richten zich al op de regionale en lokale markt en welke 

belemmeringen ondervinden zij? 

• D66 heeft deze vragen in 2010 al gesteld; de analyse ontbreekt nog steeds enigszins. Er is nog 

onvoldoende samenhang tussen analyse, visie en speerpunten. Deelt de wethouder deze 

conclusie? 

• In de visie ligt te weinig nadruk op afvalbeleid; kan dit in het uitvoeringsprogramma? 

• Wanneer ontvangt de raad het uitvoeringsprogramma? 

• Wanneer gaat het college aan de slag om het daadwerkelijk mogelijk te maken voedsel op de 

genoemde terreinen te kunnen verbouwen? 

Mw. Jongman (ChristenUnie): 

• Is het eens met de opmerking van de inspreker over terreinen en stadslandbouw. 

• Er is een relatie met gezondheid- en armoedebeleid. Verbouw van etenswaren in de wijk of 

buurt brengt het voedsel dicht bij de mensen. 

• Spreker mist de rol van de volkstuinencomplexen en verwijst naar de gemeente Utrecht. 

• De fractie vindt het een goede visie die past in deze tijd. 

Mw. Kuik (CDA): 

• De visie is een goede zaak evenals de samenwerking met partners. 

• De insprekers hebben goede ideeën en spreker neemt aan dat de wethouder die meeneemt. 

• Het klopt dat we van andere steden kunnen leren, zoals van Toronto wat betreft 

burgerparticipatie. 

• Lege percelen kunnen worden benut. Weet de wethouder al hoe hij dit gaat uitwerken? 

Communicatie is belangrijk zodat initiatiefnemers weten wat de gemeente kan doen. Hoe 

wordt de drempel laag gehouden? 
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• Goed dat geen extra kosten worden gemaakt. Wanneer komt de uitwerking? 

• Complimenten voor het verhaal in de visie over de wandeling in de toekomst. 

Dhr. Eikenaar (SP): 

• Vindt het een mooie visie; lokaal voedsel verbouwen heeft meerdere voordelen. 

• Is het eens met de opmerkingen over terreinen en stadslandbouw. 

• Een kritische kanttekening: de visie gaat te veel uit van het bewustmaken van mensen van 

verschillende zaken. De voedselproblemen in de wereld zijn erg groot en moeten politiek 

worden aangepakt; de individuele consument kan daar niet heel veel aan doen. 

Dhr. Houwing (Student en Stad): 

• Is tevreden met de voedselvisie en met het in samenhang beschouwen van de projecten. 

• Is blij dat de gemeente niet zelf de uitvoering ter hand neemt maar initiatieven ondersteunt. 

• Worden de ambities na de uitvoering van de visie geëvalueerd, bijvoorbeeld die met 

betrekking tot de lokale economie? 

• Is het eens met de opmerkingen over bedrijventerreinen. 

Dhr. Evenhuis (VVD): 

• Is blij met de inbreng van de insprekers. 

• Goed dat van anderen wordt geleerd zoals van Toronto. 

• Meedenken van de bevolking moet voorop staan, polariseren is niet goed. 

• Het onderwijs is belangrijk. Wat is de rol van de regio? 

• Wie wordt de trekker van het geheel? 

Dhr. Loopstra (PvdA): 

• Bedankt de insprekers voor het duidelijke verhaal en sluit zich aan bij de opmerkingen van 

dhr. Evenhuis. 

• De visie heeft verschillende goede kanten. Gezond eten is belangrijk; er is een relatie met het 

inkomen van mensen. 

• Goed dat de visie het nemen van initiatieven stimuleert. Een meer proactieve houding van de 

gemeente bij de kwaliteit van voeding voor kinderen en jeugd is wel gepast. 

• Hoe gaat het met de schooltuintjes? Is er contact met Bslim? 

• De fractie staat volledig achter de visie. Welke acties kan de gemeente nemen om te 

stimuleren dat gezond eten goedkoper en aantrekkelijker wordt en ongezond eten 

onaantrekkelijker? 

Wethouder Seton: 

• Over de insprekers, het fysiek en juridisch geven van een plek: het college is al gestart met het 

inventariseren van braakliggende en andere terreinen die geschikt zijn voor vormen van 

stadslandbouw. Sommige plekken kennen belemmeringen. Het definitieve overzicht met 

geschikte terreinen is voor iedereen beschikbaar. 

• Suikerunie-terrein: dit terrein wordt meegenomen bij de inventarisatie. 

• De visie heeft bekeken wat lokaal al gebeurt, daarna is de rol van de gemeente ingevuld. Dat is 

faciliteren, versnellen, informatie geven en dergelijke. De rol van de gemeente is beperkt, 

daarom is het budget ook beperkt. 

• Voorlichting moet eerlijk zijn en voorlichting over dierenwelzijn zal niet alle punten van de 

PvdD bevatten. 

• Afval van winkels: de mogelijkheden van de gemeente zijn beperkt, bewustwording is een 

mogelijkheid. 

• Het coördinatiepunt is te bereiken via e-mail, website en telefoon. Communicatie gebeurt via 

de moderne middelen; zo ontstaat met weinig middelen een groot bereik. 

• De vragen van D66: de wethouder had de vragen uit 2010 niet paraat. Een vraag ging over wat 

het probleem is: dat is het probleem van de eenzijdige voeding. De wethouder kan niet 

antwoorden op de vraag over waar het voedsel vandaan komt en wat het kost; dat ligt buiten 

zijn macht. Regionale boerderijen worden betrokken, zie de Ommelandermarkt. 

• Verenigingen op volkstuincomplexen zijn in het vooroverleg betrokken en zitten in het 

netwerk. De gemeente zal er zeker gebruik van maken. 
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• De ambitie met betrekking tot het versterken van de lokale economie: de gemeente pakt dit 

samen met de provincie op. Dit punt wordt net als andere speerpunten geëvalueerd. In januari 

2013 komt het uitvoeringsprogramma waarin alle speerpunten staan. 

• Het college is niet van plan te gaan polariseren. 

• Bslim is betrokken bij de voorbereiding van deze visie, beide programma’s worden op elkaar 

afgestemd. 

Het stuk gaat als 1-minuutinterventiestuk naar de raad van 28 november 2012. 

 

B2. 7e Voortgangsrapportage bezuinigingen 2011-2014: Beheer & Verkeer items  
(collegebrief 19 oktober 2012) 

Dhr. Moes (PvdA): 

• De vorming van de directie Stadstoezicht: spreker ziet zorgelijke signalen; hoe beoordeelt het 

college de ontwikkelingen daar? Zijn de gestelde ambitie en het eindplaatje reëel? 

• Het besparen van energie in gemeentelijke gebouwen: de fractie is ontevreden over het 

vertragingsrisico in de taakstelling van vier ton voor 2013. Dit risico bestaat omdat pas in 

september iemand is aangesteld met de opdracht maatregelen te treffen voor 

energiemanagement. Spreker vindt dit iets van simpele bedrijfsvoering; graag een reactie van 

het college. 

• De brugbediening: prima dat in samenspraak met de provincie gestreefd wordt naar een 

efficiënte brugbediening. 

Dhr. Kelder (PvdD): 

• Is het eens met de opmerking van dhr. Moes over energiebesparing. Naar aanleiding van het 

werk van de coördinator: is in het nieuwe voorstel een transitie naar ledverlichting 

opgenomen? 

Dhr. Evenhuis (VVD): 

• Is blij dat men optimistisch is om de 150 fte te halen. 

Dhr. Van der Veen (GroenLinks): 

• Sluit zich aan bij de ontevredenheid van de PvdA over energiebesparing. 

Dhr. Benjamins (D66): 

• Sluit zich aan bij de woordvoering van de PvdA. 

Wethouder Seton: 

• Energiebesparing gemeentelijke gebouwen: het is niet zo eenvoudig als het lijkt. Het college 

heeft een taskforce ingesteld voor dit probleem. Het is vervelend dat er een vertraging optreedt 

die vier ton gaat kosten. Het college zet er vaart achter om toch de bedragen te halen. 

• Transitie en ledverlichting: ledverlichting heeft milieuvoordelen; de wethouder gaat na of het 

qua kosten mogelijk is. 

• Het college is eveneens tevreden over de afspraken voor de brugbediening. 

• Vorming directie Stadstoezicht: een aantal taken van de milieudienst en ROEZ worden 

samengevoegd. Het gaat over de controleurs openbare ruimte; dat heeft betrekking op slechts 

drie fte. Voor dit geringe bedrag is geen efficiencyvoordeel te behalen. Stadstoezicht heeft 

financiële problemen; bij de volgende voortgangsrapportage wordt gekeken naar alternatieven 

voor deze bezuinigingsmaatregel. Het college deelt de mening van dhr. Moes dat er zorgelijke 

ontwikkelingen zijn en zet een en ander goed op een rij. De raad zal de informatie ontvangen. 

 

B3. Sleutelprojectenrapportage mei-augustus 2012: Verkeersitems 
(collegebrief 1 november 2012) 

Dhr. Houwing (Student en Stad): 

• De ring Zuid: is het realistisch dat het definitieve tracébesluit geen vertraging oploopt terwijl 

dit wel het geval is bij het ontwerptracébesluit?  

• P+R Europapark: komt de stichting Fly Over voor 1 december 2012 met een sluitende 

businesscase? Wat zouden de consequenties zijn voor de busbaan? Hoe hard is de deadline 

van 1 december 2012? 

Mw. Jongman (ChristenUnie): 

• De ring Zuid is een groot project, er gebeurt veel en het college moet het goed in de gaten 

houden. Bewoners mogen meepraten: betekent dit dat de plannen nog kunnen wijzigen? 
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• Het stationsgebied: de ontwikkelingen daar hebben een relatie met de ring Zuid. Wanneer gaat 

de commissie over het stationsgebied praten? 

Dhr. Benjamins (D66): 

• Maakt zich net als de andere fracties zorgen over de ring Zuid. 

• Opening tweede ingang Boterdiepgarage: is dit werk afgestemd met de werken aan de 

Bloemsingel? 

Dhr. Evenhuis (VVD): 

• De fractie wacht de verschillende ontwikkelingen af; er is een nieuw college. 

• Europaweg: de fractie wacht op een actieve wijze de ontwikkelingen af. 

• Stationsgebied: de fractie wacht de ontwikkelingen af. 

Dhr. Spakman (PvdA): 

• Stationsgebied: er is een ruimtelijke en een verkeerskundige component, want het gaat niet 

alleen om een nieuw deel voor de stad maar ook om de vraag hoe Groningen het ov-

knooppunt van Noord-Nederland gaat organiseren. Gedurende de periode van deze 

voortgangsrapportage speelde de regiotram hierin een belangrijke rol en het is jammer dat die 

niet in de rapportage voorkomt. 

• De ruimtelijke en verkeerskundige component spelen ook bij de projecten Oosterhamriktracé, 

Zernike en Ebbingekwartier en Bodenterrein. Moet de raad rekening houden met flink 

gewijzigde projecten omdat de tram eruit is, of komen er alternatieven? De toekomst van 

Groningen ziet er anders uit nu de tram niet doorgaat. 

• De Zuidelijke Ringweg: eens met de vraag van dhr. Houwing over de mogelijke vertraging en 

eens met de opmerking van mw. Jongman over de effecten in de omliggende wijken. 

• Europapark: wordt het station inderdaad op 9 december 2012 geopend? 

• Er is een spanning tussen de busbaan, de Europaweg en de kabelbaanplannen. Kan met de 

aanleg van de busbaan worden gewacht op de businesscase? 

Mw. Kuik (CDA): 

• Eens met de vragen over de Ringweg. De Eemskanaalzone komt straks aan de orde. 

Inspreker dhr. Van der Veen vindt de rapportage over het stationsgebied erg vaag; het 

Herewegviaduct en de vrije uitstroom voor voetgangers van station naar Museumbrug worden niet 

genoemd. In de weg langs het kanaal kan geen knip worden aangebracht, mogelijk kan iets worden 

bedacht samen met de traverse over het spoor. Waarom betaalt de gemeente de vervanging van het 

Herewegviaduct; het is eigendom van de NS. Zo moeten de kosten voor een viaduct bij de 

Esperantostraat door ProRail worden betaald. Vanwege dieselbussen en dieseltreinen worden in het 

stationsgebied normen voor luchtverontreiniging overschreden. Naast de trolleybus zijn aardgasbussen 

nodig. Spreker pleit voor een regiospoorlijn naar Drachten via Leek vanwege het grote aantal 

forensen. 

Wethouder Van Keulen: 

• Deelt de zorg over de effecten van de ZRG. Er is veel onrust en daarom is het 

ontwerptracébesluit naar achteren geschoven. Het college wil de zorgen van de bewoners zo 

veel mogelijk wegnemen. Er ontstaat geen vertraging bij het definitieve tracébesluit; dit moet 

volgens de regels eind 2013 gereed zijn. 

• De fly-over in combinatie met de busbaan: de raad ontvangt nog deze week een collegebrief, 

bedoeling is de fly-over en de busbaan beide te realiseren. Er is alle ruimte voor een 

levensvatbare businesscase voor de fly-over. 

• Stationsgebied: het klopt dat er ruimtelijke en verkeerskundige componenten zijn. Er wordt 

intern op gestudeerd; het niet doorgaan van de tram heeft allicht effecten op andere grote 

projecten. De raad en de stad worden meegenomen in het proces. 

• De tweede ingang van de Boterdiepgarage: het wachten is op een ondernemer die wil 

investeren. 

• Station Europapark wordt inderdaad geopend op 9 december 2012. 

• De Herebrug is van de gemeente. 

• De Esperanto-kruising wordt meegenomen in de ZRG en maakt onderdeel uit van de analyse 

van de effecten op het onderliggend wegennet. Morgenavond horen de bewoners er meer over 

bij de informatieavond in Martiniplaza. 



 

Verslag 21 november 2012

165

Verslag vergadering raadscommissie Beheer en Verkeer 21 november 2012 8

• De knip in de weg voor het station gaat vermoedelijk niet door omdat de tram niet doorgaat. 

Dit punt wordt net als alle andere bekeken binnen het nieuw te vormen integrale 

verkeersbeleid. 

• Het hoofdtracé van de ZRG ligt zo goed als vast; er is uitgebreide inspraak geweest. De 

zorgen van de bewoners gaan over de effecten op het onderliggend wegennet. De gegevens 

zijn bekend; nu is het zaak de effecten te beperken door goed te kijken naar de inpassing. Het 

gaat dan o.a. over de locatie van de tunnel. Dit proces loopt, de wethouder wil de bewoners 

serieus nemen en van goede informatie voorzien. De wethouder zoekt uit of het een formeel 

inspraakproces is. 

 

B4. Uitvoeringsplan Sontwegtracé 
(raadsvoorstel 12 oktober 2012) 

Dhr. Houwing (Student en Stad): 

• De plannen zien er goed uit, het is goed dat er wensen i.p.v. eisen zijn gepresenteerd. 

• Het proces: in het rijtje belanghebbenden ontbreekt roeivereniging Aegir. Dit is wel nodig 

omdat de wachtplaats voor de beroepsvaart pal voor de vestiging van Aegir is gepland, wat tot 

gevaarlijke situaties kan leiden. Kan de wethouder toezeggen dat samen met Aegir gezocht 

wordt naar een oplossing? 

Dhr. Koops (VVD): 

• Vindt het Sontwegtracé noodzakelijk om Meerstad te ontsluiten. De verbinding is van belang 

in het onderliggend wegennet, ook tijdens de werkzaamheden aan de ZRG. Is het mogelijk het 

werk te versnellen zodat de weg klaar is als de werkzaamheden aan de ZRG starten? 

• Kan het nieuwe fietspad duurzame verlichting krijgen bijvoorbeeld met led op zonne-energie? 

De fractie wil met ideeën komen hoe de markt dit kan oppakken. 

Dhr. Van der Veen (GroenLinks): 

• Benadrukt dat de Sontbrug naast voor auto’s ook van belang is voor het openbaar vervoer en 

fietsers. Het is een snelle fietsverbinding van en naar de stad. Is het mogelijk dat fietsers 

minder lang hoeven te wachten voor de stoplichten op de kruising Sontweg-Europaweg? 

• Toezegging autovrije fietsroute vanaf Berlagebrug naar het centrum: hoe staat het hiermee? 

• Paragraaf duurzaamheid, ecologie en groen: in het uitvoeringsplan zijn de eisen vervangen 

door wensen. GroenLinks is hier tegen; het is moeilijk te zeggen in hoeverre dit noodzakelijk 

is. Kan het weerstandsvermogen op een andere manier worden verhoogd of kunnen andere 

eisen dan die over duurzaamheid als wensen worden opgenomen? Als de raad instemt met het 

uitvoeringsplan, wordt dan tegelijk ingestemd met het niet opnemen van eisen voor 

duurzaamheid in het programma van eisen? Wat vinden andere fracties? 

Dhr. Spakman (PvdA): 

• Vindt het een goed ontwerp met veel aandacht voor de kwaliteit van de inpassing. 

• Is het eens met de opmerkingen van dhr. Van der Veen over duurzaamheid waar 1 miljoen 

euro op is bezuinigd. Het is een project van 65 miljoen; kan het bedrag van ruim 3 miljoen 

euro ten behoeve van het weerstandsvermogen niet op een andere manier worden gevonden? 

• De tekst zegt dat de constructieve risico’s moeten worden overgenomen door de aannemer, 

maar wil deze dat wel? 

Dhr. Benjamins (D66): 

• Vindt het een prachtig ontwerp maar is net als GroenLinks en de PvdA bezorgd over 

duurzaamheid. 

• Tijdens de presentatie van de maquette werd gezegd dat de brug ledverlichting zou krijgen. 

• De fractie waardeert het dat geen apart kunstwerk wordt neergezet. 

Mw. Kuik (CDA): 

• Vindt het ontwerp er goed uitzien; de verbinding is hard nodig. 

• Is net als andere fracties teleurgesteld over het aanpassen van de eisen voor duurzaamheid. 

Betekent dit dat die wensen mogelijk niet uitgevoerd worden? 

• Is het eens met de PvdA wat betreft de risico’s die de aannemer moet overnemen. 

• Bij navraag blijkt de dekking vanuit Meerstad minder onzeker dan de tekst suggereert. 
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Mw. Jongman (ChristenUnie): 

• De dekking vanuit Meerstad betekent een dekking in de toekomst; dit is een risico. De brug is 

noodzakelijk voor de fractie vanwege het openbaar vervoer mede omdat P+R Driebond wordt 

gehandhaafd. Spreker maakt geen punt van de grote bijdrage vanuit RSP en FES. 

• Alles optellend levert de brug een goede bijdrage aan het totale vervoersgebeuren, ondanks dat 

het deels geld van de toekomst is. 

Dhr. Dijk (SP): 

• Sluit zich grotendeels aan bij de woordvoering van de PvdA. Goed dat er een second opinion 

is verricht. Het ontwerp ziet er goed uit. 

Dhr. Kelder (PvdD): 

• Is het eens met de zorg die mw. Jongman uitsprak en kan zich vinden in de woordvoering van 

GroenLinks met dien verstande dat spreker uit de maquette opmaakt dat het voor fietsers goed 

was geregeld. 

Dhr. Prummel (Stadspartij): 

• Vindt dat de brug moet worden aangelegd; het gebeurt op de juiste plek. 

• Is de wethouder bereid een voorstel te schrijven hoe duurzaamheid wordt gerealiseerd als zich 

tijdens het proces aanbestedingsvoordelen voordoen? 

Wethouder Van Keulen: 

• Maakt zijn excuses dat er niet tijdig contact is opgenomen met Aegir. De opmerkingen worden 

meegenomen en bekeken wordt of oplossingen mogelijk zijn. 

• De wethouder vindt het vervelend dat bezuinigd is op duurzaamheid en kunst; hij wil er geen 

gewoonte van maken. Er zijn geen andere bezuinigingsmogelijkheden. Mochten 

aanbestedingsvoordelen ontstaan dan wordt als eerste bekeken of de wensen voor 

duurzaamheid weer eisen kunnen worden. Aan het eind van het project kan blijken dat risico’s 

zich niet hebben voorgedaan waardoor geld wordt bespaard. Ook dan zal als eerste naar 

duurzaamheid worden gekeken. 

• De vraag van dhr. Prummel: de raad wordt geïnformeerd als zich aanbestedingsvoordelen 

voordoen. Het ermee gemoeide bedrag gaat dan alsnog naar duurzaamheid. 

• De duurzame verlichting: de wens voor ledverlichting op de brug of bij het nieuwe fietspad 

wordt bij de aanbesteding als wens meegenomen. Bij aanbestedingsvoordelen geldt hetzelfde 

als bij de andere duurzame wensen. 

• Kruispunt Sontweg-Europaweg: de hectiek wordt minder door dit plan en door de nieuwe 

busbaan. De plannen maken het voor fietsers comfortabeler. 

• De manier van aanbesteden is normaal. Er zitten risico’s in, net als er risico’s in het project 

zitten. Het college probeert de risico’s zo veel mogelijk te beperken. 

• De financiering: de dekking gebeurt deels uit de grex van Meerstad, dat is inderdaad een 

risico. Bij het opstellen van het weerstandsvermogen Meerstad is rekening gehouden met deze 

brug. Het is een solide financiering. 

• De wethouder zegt op verzoek van GroenLinks toe voor de raad van 28 november 2012 een 

brief te zullen sturen met uitleg over de beslissing om op duurzaamheid te bezuinigen. De 

wethouder benadrukt dat er geen andere opties waren. 

De voorzitter: 

• Deelt mee dat de brief van de wethouder dinsdag 27 november naar de raad wordt gestuurd. 

Het stuk gaat als 1-minuutinterventiestuk naar de raad van 28 november 2012. 

 

B5. Bezuiniging op bemensing fietsenstallingen 
(brief Fietsersbond 12 september 2012) 

Vervolg discussie van 10 oktober jl. 

Inspreker dhr. Van der Veen zegt dat het schrappen van de ov-jaarkaart voorstudenten grote 

gevolgen heeft. Studenten gaan meer fietsen; de fietspaden en het fietsparkeren moeten worden 

verbeterd. Ook om gezondheidsredenen moet het fietsgebruik onder studenten worden bevorderd. 

Dhr. Prummel (Stadspartij): 

• Zijn de fietsenstallingen bij het station bij mindere bemensing nog publieksvriendelijk en 

veilig? 
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• Zijn geen afspraken met de raad geschonden? Beloofd was dat de fietskelder onder het 

hoofdstation steeds bemand zou zijn. De kwaliteit van de werkleider is essentieel, zo iemand 

kun je niet wegbezuinigen. 

• De voormannen zijn de ziel van de werkploegen en dat betekent kwaliteit. Zonder hen gaat het 

niet goed. 

Dhr. Dijk (SP): 

• De fractie is er nog niet uit. 

• De dienstverlening moet goed op orde zijn, zeker op die plek. 

• Bij WerkPro komt een extra bezuiniging op gesubsidieerde arbeid; zij worden dubbel gepakt. 

• De grootste pijn voor de SP zit in het feit dat onduidelijk is wat met de ontslagen mensen 

gebeurt. Kunnen de mensen ergens anders tewerkgesteld worden? Kan de gemeente dit bij 

WerkPro bevorderen? 

• De fractie hoopt op meer duidelijkheid bij de andere fracties. 

Dhr. Loopstra (PvdA): 

• De mensen die fietsenstallingen bewaken doen goed werk. Het stadsbalkon is het visitekaartje 

van de stad. 

• De tekst op bladzijde 2 over het aantal mensen bij de camerabeelden is onduidelijk. 

• Het gaat om meer dan twee mensen die worden ontslagen. Wat gebeurt er met hen? Weegt de 

besparing van 120.000 euro wel op tegen de eventuele uitkeringen? 

Mw. Jongman (ChristenUnie): 

• Wat is het effect van een halve bezuiniging op de omgeving, werkgelegenheid en de 

veiligheid? De fractie is er nog niet uit. 

Dhr. Koops (VVD): 

• De brief van vandaag zegt dat er een adequaat serviceniveau blijft. De fractie vindt de 

maatregel in deze tijden van bezuinigingen acceptabel. 

Dhr. Kelder (PvdD): 

• Vindt de vraag van dhr. Dijk waar de voormannen heen gaan na ontslag terecht. Aan de andere 

kant is een bezuiniging soms onontkoombaar, en misschien kan het werk goed door twee 

mensen worden gedaan. De camera’s zorgen voor goede veiligheid. De fractie stemt in met de 

bezuiniging als de ontslagen mensen op een andere werkplek terecht komen. 

Dhr. Benjamins (D66): 

• Stelt deze bezuiniging niet ter discussie omdat andere bezuinigingen vaak deels of soms 

helemaal niet worden gehaald. Het werk op het stadsbalkon wordt gedaan, aan de andere kant 

voelt spreker mee met de gevolgen voor de mensen. Spreker wacht het antwoord af op de 

vraag van dhr. Dijk wat met de mensen gebeurt. 

Mw. Kuik (CDA): 

• Sluit zich aan bij de vragen van dhr. Dijk. De vraag blijft waar het bedrag anders vandaan 

wordt gehaald. Belangrijk is dat er toezicht blijft en dat het station netjes blijft. Spreker wacht 

het antwoord op de vraag van dhr. Dijk af. 

Dhr. Houwing (Student en Stad): 

• Sluit zich aan bij de woorden van mw. Kuik. 

Dhr. Van der Veen (GroenLinks): 

• Sluit zich aan bij de woordvoering van de SP. Mogelijk kunnen er minder mensen werken 

maar de fractie is tegen het onbemensd laten van fietsenstallingen. Het fietsen wordt dubbel 

gepakt omdat het college betaald fietsparkeren overweegt. 

Wethouder Van Keulen: 

• Vooraf: het gaat niet goed met de gemeentelijke financiën en dit is één van de maatregelen om 

te bezuinigen. Het is een relatief pijnloze bezuinigingsmaatregel; er zijn en komen 

ingrijpender maatregelen. 

• Het is de verantwoordelijkheid van WerkPro om de ontslagen mensen naar ander werk te 

begeleiden. 

• Overdag en ’s avonds is er camerabewaking vanwege de sociale veiligheid, naast de 

aanwezigheid van de mensen. 

• Het klopt dat de dienstverlening minder wordt; mensen moeten zelf hun fiets stallen en het 

college vindt dat acceptabel. 
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• In januari 2013 wordt over het parkeerbedrijf gesproken. Het totale fietsbeleid wordt betaald 

uit het parkeerbedrijf. Feitelijk is de 120.000 euro een besparing op het fietsbeleid. 

• Het college gaat monitoren wat de effecten zijn op de omgeving en het serviceniveau op het 

Stationsplein. Indien nodig, wordt er ingegrepen. 

Dhr. Dijk (SP): 

• Vindt het te gemakkelijk om te zeggen dat de verantwoordelijkheid bij WerkPro ligt. De SP 

wil graag weten wat er met de mensen gebeurt; daar ligt de pijn. 

Wethouder Van Keulen: 

• De verhouding tussen opdrachtgever en de klant moet helder blijven. De wethouder heeft er 

daarom moeite mee contact op te nemen met WerkPro. WerkPro zal zijn verantwoordelijkheid 

nemen. Het gaat om voormannen en die hebben grote kans elders een werkplek te vinden. 

Dhr. Prummel (Stadspartij): 

• Wijst op het belang van het visitekaartje van de stad. Als het mis gaat, kan niet pas na een half 

jaar of nog later worden ingegrepen. Spreker adviseert een andere bezuiniging te zoeken. 

Wethouder Van Keulen: 

• Wil de discussie niet overdoen. Het college houdt de vinger aan de pols en als negatieve 

effecten optreden, wordt direct ingegrepen. 

Dhr. Loopstra (PvdA): 

• Wijst op het grote belang van de dienstverlening bij deze grote fietsenstalling. Spreker heeft 

moeite met het feit dat het college vooraf zegt dat de dienstverlening achteruit gaat. 

Wethouder Van Keulen: 

• Zegt dat de dienstverlening minder wordt bij de stallingen waar overdag geen mensen aan het 

werk zijn. Dat is niet het geval bij het stadsbalkon; daar werken voordurend twee mensen. De 

wethouder herhaalt de toezegging de kwaliteit van de omgeving goed in de gaten te houden. 

Ook zonder voormannen kunnen de mensen hun werk goed doen. 

Dhr. Loopstra (PvdA): 

• Is het eens met de opmerking van dhr. Prummel over het belang van de voormannen. 

Het onderwerp gaat als 1-minuutinterventiestuk naar de raad van 28 november 2012. 

 

C1. Ingekomen stukken 

Mw. Kuik (CDA): 

• Stelt mede namens de SP voor de brief over het gebruik van busbanen door verloskundigen in 

deze commissie te bespreken en wel in de decembervergadering. 

Dhr. Prummel (Stadspartij): 

• Stelt voor de brief van de belangenvereniging Meerdorpen en de brief van Stoker en Brander 

voor de volgende commissie te agenderen. 

De voorzitter: 

• Stelt vast dat de commissie hiermee akkoord gaat. 

 

C2. Vaststelling verslag 10 oktober 2012 

Het verslag wordt ongewijzigd vastgesteld. 

 

Sluiting 

De voorzitter sluit het openbare deel van de vergadering om 22.10 uur. 


