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De Raad van de Gemeente Groningen in vergadering bijeen op 17 november 2010 besprekend het

raadsvoorstel Grondexploitatie Meerstad 2010 overweegt:

» Dat het succes van Meerstad mede afhangt van een goede marketingstrategie waarin expliciet
aandacht wordt besteed aan de kernwaarden van Meerstad en de eisen en wensen van de

markt;

+ Dat er vooralsnog geen (gerichte) marketingstrategie is;
« Dat een marketingstrategie aan de basis {igt van een doordachte verkoopbenadering;
« Dat een marketingstrategie een instrument is om vast te stellen of Meerstad voldoende en

effectief wordt gepromoot.

Verzoekt het college:

1. Bureau Meerstad te vragen een marketingstrategie op te stellen om Meerstad te promoten en

hiermee de verkoop van woningen te stimuleren.

2. Deze marketingstrategle in de afzonderlijke gemeenteraden voor te leggen
3. De marketingstrategie jaarlijks te herijken en dit integraal te betrekken bif de behandeiing van

de GREX-Meerstad.

en gaat over tot de orde van de dag.

Toelichting
Een goede marketingstategie met het daarbij behorende communicatieplan zullen een bijdrage leveren

aan de bekendheid van de kernwaarden van Meerstad b
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potentiéle kopers. Bovendien zal op deze

een positieve wijze de verkoop van woningen in Meerstad beinvioed worden. Daarnaast biedt een
marketingstrategie een sturingsinstrument voor Bureau Meerstad om de woningmarkt op een
intefligente wijze te benaderen en via een gerichte, eigentijdse aanpak de naambekendheid,
merkbekendheid en bekendheid van de kwaliteiten van Meerstad onder de huidige en onder de

potentigle kopers te verhogen.




