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WAAROM ER NIETS BOVEN GRONINGEN GAAT 

SPEELVELD VRIJETIJ DSECONOMIE 

• Prinsenhofgroep bestaande uit Bedrijfsverenigingen, KHN, Groninger Museum& culturele instellingen, 

Martiniplaza, Marketing Groningen Groningen en Gemeente Groningen (EZ, SO en DMO) 

• Opdracht gegeven tot onderzoeken ambitie stad Groningen  

• Gezamenlijke financiering campagnes 2025

STAD Groningen
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SPEELVELD VRIJETIJ DSECONOMIE 

• Gestart als onderdeel NPG, nu onder regie provincie Groningen 

• Baanbrekend programma voor vrijetijdseconomie en grote investeringen voor  

komende 10  jaar waar Groningers van profiteren. Passend bij NA van Groningen. Denk aan: 

• Nieuwe publiekst rekkers, bijzondere overnacht inglokat ies, mooie natuurbeleving en nieuwe wandel en fietsroutes 

• Aantal ondernemers vergroten, vernieuwing en samenwerking versterken 

• Investeringen in onderwijs en samenwerking met  experts, gemeenten en vrijet ijdssect or  

• Inspiratie document opgeleverd in februari (2025) 

• Investeringsagenda najaar 2025 gereed 

• Bestuurlijke en ambtelijke samenwerking 

• Bezetting strategie groep met o.a. ondernemers uit stad

Baanbreker Vrijet ijdseconomie
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SPEELVELD VRIJETIJ DSECONOMIE 

• Eén van de vijf specifieke thema’s benoemd in de agenda 

• Geoormerkt geld van € 200 miljoen  

• Co-financiering van een regiodekkend programma met kansen  

voor het uitbreiden en versterken van dagrecreatie, hoogwaardige  

verblijfsaccomodaties en zakelijk toerisme

Economische Agenda Nij Begun
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• (Door)ontwikkeling van merk Groningen om een gedragen 

merk+verhaal te hebben en houden 

• Formuleren en vervolgens uitvoeren integrale merkstrategie/

strategisch plan, in lijn met het eerder benoemde advies voor de 

strategie van integraal merkmanagement 

• Gevraagd en ongevraagd adviseren vanuit merkmanagement (als 

onderdeel van uitvoering) 

• Merkonderzoek en monitoring

Zakelijk toerisme

Zakelijke en wetenschappelijke 

congressen verleiden te kiezen 

voor Groningen.  

Merkmanagement

Market ing Economie
Bij marketingeconomie draait 

het om het aantrekken en 

behouden van talenten, 

(kennis)instellingen en bedrijven 

om bij te dragen aan 

economische groei, innovatie en 

welvaart in de regio.  

Vrijet ijd & Gastvrijheid
Bezoekers en bewoners 

verleiden gebruik te maken van  

het Groninger Vrijetijdsaanbod 
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GRONINGEN MERKPARTNERS 

• Doelstelling: Het aantrekken en behouden van talenten, 

kennisinstellingen en bedrijven om bij t e dragen aan 

economische groei, innovatie en welvaart van de regio   

• Opdracht vanuit gemeente, NPG en Akkoord van Groningen 

(basisfinanciering)  

• Arbeidsmarktcampagne live vanaf 15 mei 2025 

‘ER GAAT NIETS BOVEN J OU’ 

• Aanvullende campagnes in ontwikkeling i.s.m. bedrijfsleven 

• www.business.groningen.nl
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